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Inledning

Med marknadskontroll avses myndighetsverk-
samhet som syftartill att sakerstallaatt de produkter
som har slappts pa EU:s marknad uppfyller de krav
som stalls i EU:s och nationella lagstiftning. Dessa
krav omfattar bland annat bland annat unionens
forordning om marknadskontroll och 6verensstam-
melse for produkter (EU) 2019/1020" (nedan mark-
nadskontrollférordningen), forordningen om allman
produktsikerhet (EU) 2023/9882 (nedan allmédnna
produktsdkerhetsférordningen, GPSR), EU:s harmoni-
seringslagstiftning samt nationella bestammelser
som galler produkters sakerhet, 6verensstammelse
med kraven och andra aspekter som galler skyddet
av allmant intresse. Marknadskontrollen genom-
forsav nationella myndigheterialla medlemsstateri
Europeiska unionen.

Marknadskontrollens centrala uppgift ar att trygga
fordelar som &r vasentliga for samhallet, sasom
halsa, sdkerhet, vdlbefinnande i arbetet, konsu-
mentskydd och miljoskydd. Syftet med kontrollen
ar att forebygga att produkter som inte uppfyller
kraven slapps in pa marknaden samt att framja
jamlika och rattvisa konkurrensférhallanden mellan
ekonomiska aktorer. Pa sa satt framjar marknads-
kontrollen bade férverkligandet av slutanvéndarnas
intressen och utvecklingen av en fungerande och
tillforlitlig marknadsmiljo.

INLEDNING

Marknadskontrollen ar ocksa central for att Euro-
peiska unionens inre marknad ska fungera. Syftet
med den dr att sdakerstalla att den fria rorligheten av
varor forverkligas effektivt och att de gemensamma
produktkraven tillampas enhetligt i alla medlems-
stater. En enhetlig och effektiv marknadskontroll
framjar en konsekvent produktreglering och stoder
en tillforlitlig och hallbar verksamhet pa den inre
marknaden.

STRATEGINS SYFTE OCH MAL

Syftet med Finlands nationella strategi for mark-
nadskontrollarattstyramarknadskontrollen motett
konsekvent, dvergripande och enhetligt verksam-
hetssatt. Malet med strategin &r att stodja tillsynen
av verkstallandet av unionens harmoniserings-
lagstiftning med avseende pa produkter samt den
allmanna produktsikerhetsférordningen pa natio-
nell niva. Med hjalp av strategin strdvar man dess-
utom efter att sakerstalla att marknadskontrollen &r
systematisk och enhetlig. | strategin faststalls prio-
riterade omraden och strategiska val utifran vilka
man kan faststélla malen fér marknadskontrollen
och allokera de tillgangliga marknadskontrollresur-
serna sa effektivt och andamalsenligt som majligt.

' Europaparlamentets och Europaradets férordning (EU) 2019/1020 avden 20 juni 2019 om marknadskontroll och éverensstdmmelse fér produkter och om dndring av direktiv 2004/42/EG och férordningarna (EG) nr 765/2008
och (EU) nr305/2011 (EUTL169,25.6.2019,s.1—44).

2 Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2023/988 av den 10 maj 2023 om allman produktsikerhet, om dndring av Europaparlamentets och radets férordning (EU) nr 1025/2012 och Europaparlamentets och radets
direktiv (EU) 2020/1828 samt om upphivande av Europaparlamentets och radets direktiv 2001/95/EG och radets direktiv 87/357/EEG (EUT L 135, 23.5.2023, 5. 1-51).
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STRATEGINS
TILLAMPNINGSOMRADE

Strategin omfattar marknadskontroll for produkter
pa vilka tillampas  marknadskontrollférord-
ningen. Strategin omfattar bade unionens harmo-
niserade lagstiftning som raknas upp i bilaga |
till forordningen och senare férfattningar som
innehaller sarskilda bestammelser om tillamp-
ningen av marknadskontrollférordningen. Dess-
utom omfattar strategin marknadskontrollen
av produkter som omfattas av tillampningsom-
radet for den allmanna produktsikerhetsforord-
ningen och av vissa andra produktsektorer som
inte omfattas av tillampningsomradet for mark-
nadskontrollférordningen (Bilaga 3, tabell 4). Stra-
tegin géller inte livsmedelskedjan® eller lakemedel.

INLEDNING

BEAKTANDE AV STRATEGIN |
MARKNADSKONTROLLARBETET

Finlands nationella marknadskontrollmyndigheter
beaktar i den sektorsvisa marknadskontrollen i
tillampliga delar de allmanna riktlinjer som styrks
i denna strategi for marknadskontroll*. Enligt 7 §
i lagen om marknadskontrollen av vissa produkter
(1137/2016, nedan marknadskontrollagen) ska stra-
tegin beaktas i de kontrollplaner som marknads-

kontrollmyndigheten upprattat. Den nationella
strategin for marknadskontroll har utarbetats for
fyra ar, vilket ger marknadskontrollmyndigheterna
mojligheter att planera verksamheten pa langre
sikt och beakta lampliga prioriterade omraden i sina
arliga kontrollplaner.

Ett av strategins centrala mal ar ocksa att stéda
myndigheterna i att svara pa utmaningarna i den
snabbt foranderliga omvarlden. Dessutom stravar
strategin efter att forenhetliga kontrollpraxisen och
starka samarbetet mellan myndigheterna.

Enligtartikel11.3imarknadskontrollférordningenska
marknadskontrollmyndigheterna utfora kontroller
av produkters egenskaper i tillracklig omfattning
— inbegripet dokumentkontroll, fysiska kontroller
eller kontroller i laboratorium — samt fokusera sina
resurser och prioritera atgarder for att sakerstalla
en effektiv marknadskontroll och ta hansyn till den
nationella strategin for marknadskontroll. Strategin
fungerar har som ett centralt verktyg for att planera
och rikta kontrollatgédrderna pa det satt som forut-
sattsiforordningen.

3 Livsmedelskedjan omfattar féljande sektorer: livsmedel och foder, kontaktmaterial fér livsmedel, avsiktlig spridning av genetiskt modifierade organismer i miljon for tillverkning av livsmedel och foder, djurens hilsa, djurens
vilbefinnande och biprodukter av djur, vixthilsa och vixtskyddsmedel, ekologisk produktion och namnskyddsfrégor. Om marknadskontroll av livsmedelskedjan féreskrivs i férordning (EU) 2017/625,

“4Eftersom Finlands strategi fér marknadskontroll &r en horisontell handling som berér dver #° produktsektorer, kan den inte beaktas som sddan inom marknadskontrollen i varje sektor. Till exempel ifrdga om tobaksprodukter
kan man inte f6lja de riktlinjer som géller for e-handel, eftersom det inte ar tillatet att sélja tobaksprodukter pa webben. Darfor beaktar markandskontrollmyndigheterna den nationella strategin fér marknadskontroll i tillamp-

liga delarisin marknadskontrollivarje produktsektor.



STRATEGINS LAGSTIFTNINGSMASSIGA
UTGANGSPUNKTER OCH
GILTIGHETSTID

Den nationella strategin for marknadskontroll har
upprattats med stod av artikel 13 i marknadskon-
trollférordningen.”  Strategin tillimpas ocksd pa
produkter som omfattas av tillampningsomradet
for den allmanna produktsakerhetsforordningen,
eftersom dess artikel 23 utvidgar tillampningen
av artikel 13 i marknadskontrollférordningen aven
pa produkter som omfattas av tillampningsom-
radet for produktsakerhetsférordningen. Dess-
utom innehaller strategin ett avsnitt enligt artikel
66 i férordning (EU) 2024/1781® om upprittande
av en ram for att faststalla ekodesignkrav for hall-
bara produkter (nedan ekodesignférordningen, ESPR)
dar de planerade marknadskontrollaktiviteterna for
ekodesign for hallbara produkter presenteras (bilaga 2).

Strategin for marknadskontroll har upprattats av
centralt samordningskontor (kontaktpunkt) for
marknadskontrolliFinland (Fipoint) isamarbete med
nationell samarbetsgrupp for marknadskontroll .
Denna strategi géllerifyraar(1.1.2026-31.12.2029).
Om omvarlden forandras valdigt mycket under stra-
tegins giltighetstid kan den revideras pa nationell
niva och uppdateras vid behov.

INLEDNING

STRATEGISKA VAL

Myndigheternas Myndigheternas Myndigheternas Myndigheternas
kontrollplaner kontrollplaner kontrollplaner kontrollplaner
2026 2027 2028 2029
PRIORITERADE OMRADEN
Mission Vision & langsiktiga mal
> Utvardering av strategin och uppdatering vid behov >

Bild 1. Den nationella strategin for marknadskontroll styr planeringen och prioriteringen av marknadskontrollmyndighe-
ternas kontrollatgarder. Enligt 7 § i marknadskontrollagen ska strategin beaktas i myndigheternas kontrollplaner. Enligt
artikel 11(3) i marknadskontrollférordningen ska marknadskontrollmyndigheterna dessutom prioritera sina resurser och
atgarder for att ta hdnsyn till den nationella strategin for marknadskontroll. Strategin utvarderas regelbundet och kan
uppdateras vid behov.

>Enligt artikel 13 i marknadskontrollférordningen ska varje medlemsstat uppratta en évergripande nationell strategi for marknadskontroll dtminstone vart fjdrde ar. Den nationella strategin ska framja ett konsekvent, évergripan-
de och samlat tillvagagangssatt for marknadskontroll och for tilldmpningen av harmoniserad unionslagstiftning inom medlemsstatens territorium.

6 Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2024/1781 av den 13 juni 2024 om upprattande av en ram for att faststilla ekodesignkrav for hallbara produkter, om dndring av direktiv (EU) 2020/1828 och férordning (EU)
2023/1542 och om upphédvande av direktiv 2009/125/EG (EUT L, 28.6.2024,s.1-89).

7Med stdd av artikel 10 i marknadskontrollférordningen har det grundats ett centralt samordningskontor for marknadskontroll (Single Liaison Office), som i Finland &r placerad vid Sikerhets- och kemikalieverket (Tukes).

8 Med stod av 4 b § i marknadskontrollagen (1137/2016) har det grundats en samarbetsgrupp, som har representanter fér de nationella marknadskontrollmyndigheterna som avses i marknadskontrollférordningen, Tullen som
kontrollmyndighet fér de yttre granserna, Polisstyrelsen samt Konkurrens- och konsumentverket (KKV).
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MARKNADSKONTROLLENS OMVARLD OCH FORANDRINGSFAKTORER

1. Marknadskontrollens omvarld
och forandringsfaktorer

Digital handel, den tekniska utvecklingen och férnyade regleringen utmanar marknadskontrollen — den mdste
fornyas och fungera effektivt for att produktmarknadens funktion, rdttvis konkurrens mellan féretagen samt
produkternas sékerhet och 6verensstdmmelse med kraven ska kunna tryggas dven mitt i fordndringen.

Omvarlden har vad galler produktmarknaden och
dérmed marknadskontrollen genomgatt stora
fordndringar under de senaste dren. Konsumen-
ternas kopbeteende och handelssatten, den snabba
digitaliseringen samtinforandet av ny teknik —inbe-
gripet artificiell intelligens — har férandrat produkt-
marknadens struktur och logik pa ett avgérande satt.
Digital handel, sasom e-handel, marknadsplatser
pa webben och plattformsekonomins snabba till-
vaxt har vasentligen férandrat produkternas dist-
ributionskanaler, utsldappande pa marknaden och
konsumenternas férvantningar. Denna omvalvning
har gjort marknaden mer dynamisk, men samtidigt
komplicerat marknadskontrollen och 6kat behovet
av att uppdatera regleringen och myndighetssam-
arbetet.

Samtidigt har EU-regleringen fornyats och utvid-
gats avsevart for att svara pa dessa forandringar
samt ta hansyn till mer omfattande globala utma-
ningar, sasom klimatférandringen, 6verkonsumtion
av naturresurser, den digitala omvalvningen och
leveranskedjornas sarbarhet. Reformerna omfattar
bland annat delomraden i anslutning till ekodesign,

produktsdakerhet, digitala tjanster, marknadens
funktion, artificiell intelligens och cybersakerhet,
och de utgor en allt mer Overgripande grund for
marknadskontrollen.

Aven om dessa forandringar kan stbédja utveck-
lingen av den europeiska inre marknaden och skapa
nya affarsmojligheter, sarskilt genom utnyttjande
av digitala I6sningar och innovationer, medfor de
ocksa betydande utmaningar. Foretag, sarskilt sma
och medelstora féretag, maste snabbt anpassa sig
till foranderliga regleringskrav och verksamhets-
miljoer. Produktmarknadens internationalisering — i
synnerhet viae-handel, marknadsplatser pa webben
och plattformsbaserad handel — har a sin sida 6kat
den gransoverskridande tillgangen till produkter,
men samtidigt forsvarat produkternas sparbarhet
och kontroll. Denna utveckling kraver en noggran-
nare och mer samordnad marknadskontroll for att
sakerstalla produkternas sdkerhet och &verens-
stammelse med kraven.

| detta kapital behandlas de centrala férandrings-
faktorerna som forandrar marknadskontrollens
verksamhetsmiljo, bade nu och i framtiden. Iden-
tifiering och analys av dessa forandringsfaktorer
har varit centralt vid faststdllandet av de priorite-
rade omraden och strategiska val som presenteras i
kapitel 3
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DIGITALHANDEL

Digital handel har redan lange o6kat kraftigt och
forandrat produktmarknadens struktur avsevart.
Konsumenterna koper produkter allt oftare pa
webben, och sarskilt webbmarknadsplatser utanfor
EU har blivit betydligt popularare. Utvecklingen av
e-handeln och plattformsekonomin har 6kat bade
antalet féretag pa webben och antalet konsumenter
och andra slutanvandare som handlar dar. E-handel
har blivit en etablerad del av vardagen och via dem
skaffas numera produkter som tidigare nastan utan
undantag koptes i fysiska butiker.

Olika webbutiker och marknadsplatser pa webben
tar i allt snabbare fart marknadsandelar av tradi-
tionella fysiska butiker, eftersom de kan erbjuda ett
stort sortiment till formanligare priser och flexi-
blare leveranser. Ofta ar det priset som dr avgorande
for det slutliga kopbeslutet, vilket kan bidra till att
inkop ofta gors pa webbutiker och marknadsplatser
pa webben som ofta finns utanfor EU. Detta har for
sin del lett till att ett enormt antal webbutiksforsan-
delser fran lander utanfoér EU strémmar in i Europa
varje dag. Den kraftigt 6kande volymen av dessa
forsandelser belastar tull- och marknadskontroll-
myndigheternas resurser avsevart, och kontroll som
grundar sig pa traditionella metoder arinte langre en
realistisk |0sning. Hanteringen av situationen forut-
satter kontroll pa EU-niva och omfattande myndig-
hetssamarbete, eftersom nationella atgarder inte
ensamma racker till for att svara pa de globala utma-
ningarna.

Sarskilt produkter som bestéllts fran webbmark-
nadsplatseritredje lander kan vara forknippade med
manga slags problem. Det &r ofta svart for konsu-
menterna att kontrollera om produkten uppfyller
EU:s krav eller om den 6verhuvudtaget ar saker att
anvanda.Bristande produktinformationoch bristfal-
liga dokument, leveransproblem och avsaknad av en
ansvarig instans kan ocksa forsvara myndigheternas
mojligheter att ingripa i produkter som inte Gver-
ensstammer med kraven. Dessutom har manga olika
bedragerierianslutning till e-handel blivit vanligare,
vilket framhdver behovet av att 6ka konsumenternas
medvetenhet och utveckla kontrollen.

Den okade digitala handeln medfér ocksd konse-
kvenser for miljon. Transport och returavwebbutiks-
varor 6kar mangden trafik och forpackningsavfall.
Producentansvaret ar en central fraga och giller
ocksa utldndska distansforsaljare som ska ansvara
for avfallshanteringen av sina produkter i enlighet
med EU:s bestammelser.

Den nuvarande EU-lagstiftningen svarar inte till alla
delar pa utmaningarna i anslutning till den digitala
handelns snabba utveckling. De nationella myndig-
heterna stoter pa situationer som inte kan atgardas
effektivt med den enskilda medlemsstatens behd-
righet. Darfor behdvs ett allt tdtare samarbete inom
EU och utveckling av regleringen for att marknads-
kontrollen ska hdanga med i den digitala handelns
brytningstid och for att konsumentskyddet ska
kunna tryggas aven inom den gransoverskridande
e-handeln.

Utifrandetsombeskrivsovanardetklartattdendigi-
tala handelns omvalvning forutsatter en strukturell
reform av marknadskontrollen. Fokus fér kontrollen
har Overgatt till en granséverskridande verksam-
hetsmiljo pa webben dar de traditionella metoderna
inte langre racker till. Hanteringen av situationen
forutsatter nya, digitala och databaserade kontroll-
metoder som mojliggor en effektiv riskbaserad
kontroll i den globala verksamhetsmiljon.
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NY TEKNIK OCH ARTIFICIELL
INTELLIGENS

Den tekniska utvecklingen, i synnerhet den snabba
spridningen av artificiell intelligens och programba-
serade |6sningar, forandrar avsevart manga produk-
ters konstruktion, funktion och livscykel. Allt fler
produkter innehaller smarta funktioner, program-
uppdateringar och natverksanslutna funktioner,
vilket gor dem tekniskt mer komplicerade och
svarare att 6vervaka. Denna utveckling utmanar de
traditionella metoderna for marknadskontroll och
forutsatter ny kompetens, ny utrustning och nytt
samarbete av myndigheterna.

Nar det galler produkter som utnyttjar artificiell
intelligens ar den centrala fragan hur man ser till att
de ar sakra, overensstammer med kraven och att
verksamheten ar transparent under produktens hela
livscykel. Produktens funktion kan andras till foljd
av programuppdateringar eller inlarningsprocesser i
ett system for artificiell intelligens, vilket kan krava
kontinuerlig utvardering daven efter att produkten
slappts ut pa marknaden. Detta stéller nya krav
pa bade ekonomiska aktérer och kontrollmyndig-
heter. Krav stélls ocksa pa produktens cybersdkerhet
under produktens hela livscykel. Tillverkarna dlaggs
att atgarda de sarbarheter som aktivt utnyttjats i
produkterna och rapportera om dem till myndighe-
terna. Tillverkaren ska ocksa uppdatera produktens
cybersakerhetsegenskaper vid behov.

Regleringen har utvecklats snabbt for att svara pa de
risker som teknologin medfor. Till exempel forord-
ningen (EU) 2024/1689 om harmoniserade regler
for artificiell intelligens (nedan Al-férordningen)?®
och férordningen (EU) 2024/28471° om 6vergri-
pande cybersdkerhetskrav for produkter med digi-
tala element (nedan cyberresiliensférordningen, CRA)
staller nya skyldigheter for ekonomiska aktorer.
Samtidigt har regleringen blivit allt mer omfattande
och komplicerad, vilket forsvarar dess tillampning
i det praktiska marknadskontrollarbetet. Standar-
diseringen halls inte heller alltid med den tekniska
utvecklingen, vilket kan leda till tolkningsskillnader
och oklarheter i tilldmpningen av standardernas
krav.

Det kravs ny och djupare kompetens an tidigare
av marknadskontrollmyndigheterna for att de ska
kunna svara pa utmaningarna i den digitaliserade
och tekniskt utvecklade omvarlden. Bedomningen
av tekniskt utvecklade produkter kraver djup teknisk
forstdelse, i synnerhet om programvara, infor-
mationssakerhet och verksamhetsprinciperna for
artificiell intelligens. Det kravs kontinuerlig kompe-
tensutveckling, ibruktagande av nya verktyg samt
nara samarbete med andra myndigheter, forsk-
ningsinstitut och standardiseringsorganisationer av
marknadskontrollmyndigheterna.

9 Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2024/1689 av den 13 juni 2024 om harmoniserade regler for artificiell intelligens och om dnd-
ring av férordningarna (EG) nr 300/2008, (EU) nr167/2013, (EU) nr168/2013, (EU) 2018/858, (EU) 2018/1139 och (EU) 2019/2144 samt direktiven
2014/90/EU, (EU) 2016/797 och (EU) 2020/1828 (EUT L, 2024/1689,12.7.2024).

10 Europaparlamentets och radets forordning (EU) 2024/2847 av den 23 oktober 2024 om dvergripande cybersikerhetskrav fér produkter med di-
gitala element och om andring av férordningarna (EU) nr168/2013 och (EU) 2019/1020 och direktiv (EU) 2020/1828 (text av betydelse for EES) (EUT

L,2024/2847,20.11.2024).
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Samtidigt erbjuder ny teknik ocksa nya mojligheter
for marknadskontrollen. Artificiell intelligens kan
exempelvis utnyttjas vid inriktning av kontrollen,
identifieringen av produkter som inte Overens-
stammer med kraven, riskbedémningen och den
automatiska analysen av produktinformationen.
Utveckling av nya verksamhetsmodeller — sasom
digitala produktpass och integrering av kontrollen
i olika skeden av produktens livscykel — kan ocksa
forbattra marknadskontrollens genomslagskraft i
framtiden.

Den tekniska utvecklingen framskrider snabbt och
har betydande konsekvenser fér marknadskon-
trollen. Ny teknik och nya innovationer forandrar
marknadskontrollens verksamhetsmiljo pa ett
grundldaggande satt. For att marknadskontrollen ska
hanga med i utvecklingen behdvs ett forutseende
grepp och planmassighet, starkande av kompe-
tensen samt kontinuerlig samordning av regleringen
och det praktiska kontrollarbetet.
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PRODUKTERNAS EKOLOGISKA
HALLBARHET, EKODESIGN OCH
CIRKULAR EKONOMI

Betydelsen av produkters ekologiska hallbarhet,
energieffektivitet och cirkular ekonomi 6kar snabbt
som en del av genomférandet av EU:s mal for
den grona omstallningen. Lagstiftningen medfor
nya miljokrav for bade féretag och produkter, till
exempel batteriférordningens policyer for tillborlig
aktsamhet, utvidgning av producentansvaret enligt
avfallslagen, kritiska ravaror (CRMA)"" och férord-
ningen om férpackningar och férpackningsavfall
(PPWR)™ . Den nya ekodesignférordningen medfor
betydande forandringar i produkternas design, till-
verkning och utsldappande pa marknaden. Forord-
ningen utvidgar kraven till att galla nastan alla
fysiska produkter och betonar sarskilt produkternas
hallbarhet, reparerbarhet, ateranvandbarhet, ater-
vinningsbarhet och energieffektivitet.

En av de centrala reformerna i hela EU:s produkt-
regleringsram ar det digitala produktpasset (Digital
Product Passport, DPP), som tas i bruk stegvis i flera
forfattningar, sasom ekodesignférordningen och
forordningen om batterier och forbrukade batterier
(EU) 2023/1542 (batteriférordningen)'® och férord-
ningen om faststdllande av harmoniserade regler
for saluforing av byggprodukter (EU) 2024/3110™

digitala

byggproduktférordningen). Det
produktpasset skapar ett nytt, enhetligt och digitalt
tillgangligt system med vilket produkternas livs-
cykeluppgifter, sdsom material, energieffektivitet,
reparerbarhet, koldioxidavtryck och atervinnings-
barhet, kan presenteras i standardiserad form inom
hela EU.

(nedan

Malet med det digitala produktpasset ar att forbattra
tillgdngen, sparbarheten och jamférbarheten av
produktinformationen samt framja cirkuldrekonomi
och hallbar konsumtion. Med tanke pa marknads-
kontrollen mojliggor DPP en 6vergang till forutse-
ende, kunskapsbaserad och effektiv kontroll. | basta
fall erbjuder DPP myndigheterna aktuell tillgang till
produktinformation, underlattar bedomningen av
overensstammelsen med kraven och stoder harmo-
niseringen av kontrollen pa EU:s inre marknad.

Ekodesignférordningen medfér ocksa nya krav pa
produktdesign. Produkterna ska vara ldttare att
demontera, repareraochuppdatera. Det harendirekt
inverkan pa hur produkternas Gverensstimmelse
med kraven beddms inom marknadskontrollen. |
fortsattningen kan kontrollen riktas till tillgang-
ligheten av produkternas reservdelar, existensen
av reparationsanvisningar eller varaktigheten av
programuppdateringar.

Den allt storre marknaden for begagnade produkter
och returprodukter medfdr ocksd nya kontrollbehov
och -praxis. Det maste sdkerstéllas att begagnade
produkter inte orsakar fara och att de uppfyller de
vasentliga kraven. Returprodukter maste bedémas
i fraga om huruvida de ldngre kan betraktas som
avfall eller om de uppfyller kraven som stalls pa
produkten. Om en produktinte langre ar avfall maste
den uppfylla samma krav som en ny produkt for att
lagligt kunna slappas ut pa marknaden.

" Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2024/1252 av den 11 april 2024 om inrdttande av en ram for sikerstéllande av trygg och hallbar férsérjning av kritiska ramaterial och om dndring av férordningarna (EU) nr
168/2013, (EU) 2018/858, (EU) 2018/1724 och (EU) 2019/1020 (EUT L, 2024/1252,3.5.2024)

12 Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2025/40 av den 19 december 2024 om férpackningar och férpackningsavfall, om dndring av férordning (EU) 2019/1020 och direktiv (EU) 2019/904 och om upphévande av

direktiv 94/62/EG(EUTL,2025/40,22.1.2025).

3 Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2023/1542 av den 12 juni 2024 om batterier och férbrukade batterier, om dndring av direktiv 2008/98/EG och férordning (EU) 2019/1020 och om upphévande av direktiv

2006/66/EG (Text av betydelse fér EES) (EUT L191,28.7.2023,s.1).

" Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2024/3110 av den 27 november 2024 om faststillande av harmoniserade regler for saluféring av byggprodukter och om upphévande av férordning (EU) nr305/2011 (Text av

betydelse for EES) (EUTL,2024/3110,18.12.2024).
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Marknadskontroll kan ocksa aktivt framja cirkular
ekonomi. Ett satt ar till exempel att genomfora
ekodesignférordningens forbudet mot att forstora
konsumentprodukter, vars syfte ar att minska
mangden avfall som uppstar. Kontrollen kan styra
marknaden mot att gynna hallbara, reparerbara,
energieffektiva och ateranvandbara produkter.
Det nationella genomforandet av ekodesignfor-
ordningen och regleringen av marknadskontroll-
myndigheternas uppgifter pagar for narvarande
(TEM076:00/2024).

Inom byggproduktsektorn starker EU:s fornyade
byggproduktférordning den cirkuldra ekonomins
och livscykeltdnkandets roll. Forordningen forut-
satter bland annat att produkterna designas sa att de
ar latta att demontera och ateranvanda. Dessutom
ska prestanda- och 6verensstammelsedeklarationer
(DoPC) enligt férordningen innehalla vissa uppgifter
om miljémassig hallbarhet vilket 6kar transparensen
om byggprodukternas miljokonsekvenser. Med de
uppgifter som ska anges i prestanda- och dverens-
stammelsedeklarationer ska uppgifter om bygg-
produkters miljdmassig hallbarhet inkluderas i de
digitala produktpassen, vilket gor det majligt att
jamféra byggprodukternas miljokonsekvenser och
overvaka dem noggrannare an tidigare. Detta staller
nya krav pa marknadskontrollen, i synnerhet med
tanke pa byggmaterialens sparbarhet, energieffek-
tivitet och éverensstammelse med kraven.

En 6ppen beredning av olika produktgruppsspeci-
fika kriterier i samarbete med ekonomiska aktorer
och andra intressenter ar viktig for att regleringen
ska fungera och vara forutsagbar. Aven detta stoder

marknadskontrollen, eftersom det gérdet |attare att
tolka kraven och férenhetliga kontrollpraxisen.

| framtiden utvidgas marknadskontrollens roll allt
mer fran enbart kontroll 6ver sékerhet och direkt
overensstammelse med kraven till framjande av
hallbarhet, energieffektivitet och cirkular ekonomi.
Detta forutsatter kontinuerlig utveckling av kompe-
tensen,samarbete mellanolikaaktorersamtanpass-
ningav kontrollpraxisen till nya produktmodeller och
datasystem.

OKAD OCH MER KOMPLICERAD
REGLERING

Produktregleringen pa EU-nivaoch 6vriglagstiftning
i anslutning till den 6kar och blir mer komplicerad.
Nya produktgrupper, tekniker och marknadsaktorer
samt till exempel digitala tjanster, artificiell intelli-
gens, plattformsekonomi, cybersakerhet och hallbar
utveckling har inkluderats i regleringen vid sidan
om de traditionella produktsakerhetskraven. Denna
utveckling aterspeglas direkt i marknadskontrollens
uppgifter, verksamhetssatt och resursbehov.

For marknadskontrollmyndigheterna innebar den
Okade regleringen mer ansvar och ett behov av att
hantera en allt bredare och tekniskt mer komplicerad
regleringshelhet. De nya kraven forutsatter djupga-
ende sakkunskap av myndigheterna, i synnerhet i
fraga om teknik, data och program. Samtidigt 6kar
mangden produkter som &r foremal for kontroll och
tjansterna i anslutning till dem, vilket satter press
pa kontrollens prioritering och sékerstéllandet av

1

effektiviteten. Dessutom okar bland annat livscy-
kelkraven for produkternas artificiella intelligens
och cybersdkerhet samt aktdrernas rapporterings-
skyldigheter antalet anmalningar som behandlas av
marknadskontrollmyndigheten.

For ekonomiska aktorer medfér den Ookade regle-
ringen bade utmaningar och mdjligheter. En
komplicerad reglering kan orsaka osdkerhet och
en administrativ bérda i synnerhet fér sma och
medelstora féretag. A andra sidan kan en tydlig
och forutsagbar regleringsram forbattra markna-
dens funktion, 6ka fortroendet och stodja en rattvis
konkurrens. Av de ekonomiska aktdrerna forut-
satts battre beharskning av kravenlighet, tydlig och
tillganglig produktinformation samt transparenta
ansvarskedjor.

Med tanke pa marknadens funktion kan en ¢kad
reglering dock framja sakerheten, miljdansvaret och
konsumentskyddet, men endast om regleringen
ar konsekvent, begriplig och tillamplig i praktiken.
Samordningen av olika forfattningar och hante-
ringen av Overlappande bestammelser ar centrala
utmaningar som kraver ett nara samarbete mellan
myndigheter, standardiseringsorganisationer och
intressentgrupper inom EU.

Aven den 6kade regleringen i sig framhé&ver behovet
av att utveckla nya verksamhetsmodeller foér mark-
nadskontrollen.  Traditionella  kontrollmetoder
racker inte alltid till fér komplexa produkter som
utvecklas snabbt. Det behdvs digitala verktyg, risk-
baserad kontroll och allt intensivare informations-
véxling mellan olika aktérer. Samtidigt maste man
se till att regleringen verkstélls pd ett enhetligt satt
inom hela EU sa att den inre marknaden kan fungera
effektivt och jamlikt.


https://tem.fi/sv/projekt?tunnus=TEM076:00/2024
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ANDRA FORANDRINGSFAKTORER

Nya handelsformer och ekonomiska aktorer

E-handelnharutvecklatssnabbtochblivitmangsidi-
gareioch mednyadigitala plattformaroch verksam-
hetsmodeller. Det har uppstatt nya handelsplatser
vid sidan om traditionella webbutiker, sdsom webb-
auktioner, plattformsbaserade marknadsplatser
samt kanaler i sociala medier dar produkter saljs
direkt till anvandarna. Social handel gor det mdgjligt
att handla direkt till exempel via Instagram, TikTok
och Facebook, och live shopping-evenemang har
blivit vanligare sarskilt bland unga konsumenter. |
dessa kanaler férenas handel med underhallning,
influerarmarknadsfoéring och gemenskap. Foretag
utnyttjar allt oftare en strategi med flera kanaler,
dar fysiska butiken, webbutiken och sociala medier
bildaren helhet som kompletterarvarandra. Webbu-
tiken fungerar bade som forsaljningskanal och som
plattform fér marknadsféring och kundupplevelser,
medan fysiska butiken kan fungera som fysisk
utstallningslokal och logistikpunkt.

Samtidigt kan antalet ekonomiska aktorer inom
vissa produktsektorer 6ka snabbt i och med nya
trender eller innovationer. Webbutiker som ar enkla
att grunda och snabbatkomliga produkter lockar nya
foretagare till marknaden. Men dessa nya aktorer
har inte alltid tillracklig kunskap om sina produkters
overensstammelse med kraven eller om sitt ansvar
som ekonomiska aktorer. Detta 6kar behovet av att
utveckla myndighetsradgivningen och kontrollen, sa
att de dven nar mindre och mer sporadiska aktorer.

Nya former av handel och aktérer medfor bety-
dande utmaningar for marknadskontrollen. Handel
som sker via sociala medier och plattformsekonomi
kan gora det svart att identifiera séljare och spara
produkter, i synnerhet ndr aktorerna ar beldagna
utanfor EU. De nationella myndigheternas befo-
genheter stracker sig inte till sddana aktorer, vilket
begransar mojligheterna att ingripa i produkter
som inte Overensstammer med kraven eller stalla
aktorerna till svars. En produkt som inte dverens-
stammer med kraven kan avlagsnas tillfalligt fran
digitala plattformar, men den kan aterga till forsalj-
ning under ett annat namn eller konto, vilket gor
kontrollen reaktiv och utmanande med tanke pa
resurseffektiviteten. Dessutom kan regleringen och
klassificeringen av produkter variera beroende pa
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medlemsstaten, vilket forsvarar en enhetlig kontroll,
sarskilt vid granséverskridande handel. Konsumen-
ternas rattsskydd kan ocksa férsamras om saljaren
inte erbjuder tydliga kontaktkanaler eller verkar i
omraden som inte omfattas av EU:s konsument-
skydd.

Pa grund av dessa utvecklingstrender maste mark-
nadskontrollen férnyas sa att den motsvarar den
foranderliga verksamhetsmiljon. Detta kraver digi-
tala kontrollverktyg, ett starkare samarbete med
plattformsakt6rerna samt riktad radgivning till nya
ekonomiska aktorer sa att 6verensstammelsen med
kraven och konsumentskyddet kan sakerstallasialla
forsdljningskanaler.
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Storningar och marknadskontrollens resiliens

Marknadskontrollens verksamhetsmiljo paverkas
allt oftare av plotsliga och varierande storningar,
sasom pandemier, geopolitiska kriser, klimatrisker
och cyberhot. Dessa situationer kan snabbt férandra
marknaden, introducera nya produkter och aktorer
pa marknaden samt orsaka avbrott i leveransked-
jorna. Kontrollens resiliens — féormagan att agera
effektivt i foranderliga forhallanden — &r en central
del av den strategiska beredskapen. Myndigheterna
maste kunna bevara sin funktionsférmaga &ven
under undantagsforhdllanden, och kommunika-
tionens roll framhavs i formedlingen av korrekt och
aktuellinformation samtibekampningen av felaktig
information. Det nationella genomfdrandet av bila-
geforfattningarna till akten om ndédsituationer och
resiliens pa den inre marknaden samt regleringen av
marknadskontrollmyndigheternas uppgifter pagar
for narvarande (TEM090:00/2025).

Miljomedvetenhet, konsumentbeteende och
nya risker

Miljomedvetenhet paverkar i allt hogre grad konsu-
menternas kopbeslut och foretagens affarsmo-
deller. Konsumenter férvantar sig att produkterna
ar ansvarsfulla och miljovanliga, vilket har okat
intresset for till exempel miljécertifierade och ater-
vinningsbara produkter. Samtidigt har sa kallad
gronmalning blivit vanligare — produkter mark-
nadsfors som miljévanliga utan att dessa pasta-
enden grundar sig pa verifierbara eller transparenta
uppgifter. Detta betonar marknadskontrollens roll i
bedomningen av hur tillférlitliga miljopastaenden ar
och i bekdmpningen av vilseledande marknadsfo-
ring.

Miljoregleringen och den gréna omstéliningens mal
styr den tekniska utvecklingen, men kan samtidigt
medfora nya slags risker. Till exempel kylmedel som
ersatter fluorerade vaxthusgaser (F-gaser) kan vara
antandbara eller krava ett hogt tryck, vilket staller
nya krav pa sdkerheten. Nya material och kompli-
cerade produkter kan ocksad orsaka situationer dar
riskerna inte omfattas av de nuvarande sektorspe-
cifika bestammelserna. Marknadskontrollen maste
kunna identifiera och bedéma sddana nya risker
samt sakerstalla att produkterna ar sakra under hela
sin livscykel — @ven nar de har tillverkats av nytt eller
atervunnet material.

Marknadskontrollmyndigheternas resurser och
kompetens

| manga produktsektorer &r marknadskontrol-
lens nuvarande resurser begransade i relation till de
lagstadgade forpliktelserna. For att marknadskon-
trollen ska vara effektiv kravs det dock att mark-
nadskontrollmyndigheterna har tillrackliga resurser,
aktuell kompetens och tekniska fardigheter.

Nya produktbestdammelser, allt mer komplice-
rade produkter och digitala forsaljningskanaler
forutsatter kontinuerlig kompetensutveckling av
myndigheterna samt férmaga att utnyttja data,
automation ochartificiellintelligensimarknadskon-
trollen. Tillgangen till testningskapacitet, tillrdckliga
expertresurser och samarbete pa EU-niva ar centrala
foratt sakerstalla en effektiv kontroll. Det nuvarande
ekonomiska trycket utmanar dock myndigheternas
formaga att uppratthalla och utveckla nédvéndig
kompetens- och handlingsberedskap, vilket ytter-
ligare framhadver betydelsen av ratt allokering av
resurser och samarbete.
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Konsumentmedvetenhet och informationens
tillforlitlighet

Konsumenternas medvetenhet om produkternas
sakerhet och dverensstammelse med kraven ar en
viktig del av en fungerande marknadskontroll. | den
digitala miljon utsatts konsumenterna allt mer for
vilseledande eller felaktig information, sarskilt via
sociala medier. Konsumenterna identifierar inte
alltid sina egna rattigheter eller myndigheternas
roll i marknadskontrollen. Det ar marknadskontroll-
myndigheternas uppgift att tillhandahalla tillfor-
litlig, begriplig och rattidig information som stoder
konsumenternas beslutsfattande och forebygger
farliga situationer.



https://tem.fi/sv/projekt?tunnus=TEM090:00/2025

Bild 2. Vasentliga forandrings- och
bakgrundsfaktorer i marknadskontrollens
verksamhetsmiljo.

Ny teknik, okad reglering och digital
handel formar marknadskontrollen och
skapar nya behov av kontroll. Bakgrunden
till detta &r bland annat malen for
hallbar utveckling, cybersakerhet, allt
mer komplicerade leveranskedjor samt
konsumenternas 6kande krav. En effe-
ktiv marknadskontroll forutsatter att
myndigheterna har ett Overgripande
grepp darman tar hansyn till den tekniska,
forfattningsmdssiga och kommersiella
utvecklingen samtidigt.
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Snabba teknologiska innovationer

Automatisk analys och kontroll
av produktinformation

Nya affarsmodeller

Utmaningar i produktkontrolleni

Webbmarknadsplatser utanfor EU

BAKGRUNDSFAKTORER

Malen fér hallbar utveckling och

strangare miljokrav pa produkter

Bedomningsmetoder for
sakerheten av artificiell intelligens
& programuppdateringar

Transparent produktinformation
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Cybersakerhetskrav Okat behov av kompetens och
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produkter

Utveckling av kontrollmyndigheternas
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Standardisering och
ovriga produktkrav
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Geopolitiskarisker och storningar i
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Bristande reglering och kontrollens granser Konsumenternas 6kade krav
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VAR VISION

Visionen for Finlands marknadskontroll definierar
det yttersta malet for marknadskontrollmyndighe-
ternas verksamhet - alltsa vad man vill uppna med
marknadskontrollen i Finland. Visionen for mark-
nadskontrollen ar en riktgivare for marknadskon-
trollmyndigheterna och styr marknadskontrollen
mot mer effektiv, forutseende och fortroendestar-
kande kontrollpraxis.

vart mal &r en marknadsmilj6 dar alla anvandar-
grupper kan lita pa produkternas 6verensstam-
melse med kraven och dar foretagen har rattvisa
och likstdllda konkurrensforhallanden.

VISION, MISSION OCH VARDEN FOR MARKNADSKONTROLL

AN
VAR MISSION

Missionen, eller verksamhetsidén, for marknads-
kontrollen definierar det yttersta syftet med de
atgarder som vidtas av Finlands marknadskon-
trollmyndigheter. Den berattar varfér myndighe-
terna utfor sitt arbete och vilken samhallelig uppgift
de utfér. Missionen styr all verksamhet och utgor
grunden for de strategiska valen.

/Vé’lr marknadskontroll ska sakerstdlla att de\
produkter som finns pa marknaden uppfyller
kraven i lagstiftningen. P3 sa satt skyddar vi
manniskorna och miljén mot risker fran produkter
som inte uppfyller kraven samt skapar rattvisa och

\Iikvérdiga konkurrensforhallanden fér féretag.

Vision, mission och varden utgor en enhetlig grund for

strategin for marknadskontroll och styr dess langsiktiga
utveckling och riktning.

ision, mission och varden for marknadskontroll
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VARA VARDEN

Sakkunnig, tillforlitlig och samhalleligt
mervardesskapande marknadskontroll.

Sakkunskap

Viarbetar utifran stark kompetens och
kdnnedom om lagstiftningenn.

Tillforlitlighet
Viar konsekventa, transparenta och
forutsagbaraivar verksamhet.

Samhallelig effekt

- Viskapar mervarde for samhallet genom att
trygga en jamlik och trygg produktmarknad samt
framja en forutsagbar, rattvis och fungerande
verksamhetsmiljo for foretagen.

Produkter som ar understéllda tobakslagen &r inte vanliga konsumtionsartiklar. Saledes
passar inte visionen och missionen i strategin for marknadskontroll som sadana fér mark-
nadskontroll av produkter som ar understallda tobakslagen.



VISION

Vart mal &r en marknadsmiljo dér alla
anvandargrupper kan lita pa produkternas
overensstammelse med kraven och dar foretagen
har rattvisa och likstéllda konkurrensférhallanden.

Digital handel Effektiv kontroll

— effektiv kontroll pa den
digitala marknadena

NS

Utnyttjande och produktion
avinformation

= mer effektiv marknadskontroll
genom kunskap

MISSION

Var marknadskontroll ska sdkerstélla att de
produkter som finns pa marknaden uppfyller
kraven i lagstiftningen. Pa sa satt skyddar vi
manniskorna och miljon mot risker fran
produkter som inte uppfyller kraven samt
skapar rattvisa och likvardiga
konkurrensforhallanden
for foretag.

vid ratt tidpunkt

N
A7

Hallbar utveckling och
teknisk omvalvning

— kontrollien féranderlig
produktvarld
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— ratt riktade atgérder

VARDEN

§i@ Sakkunskap

Tillforlitlighet

@ Samhallelig
effekt



PRIORITERADE OMRADEN OCH STRATEGISKA VAL

3.P Prioriterade omraden och strategiska val

Prioriterade omradenaarde centrala och mest effek-
tiva delomraden dar marknadskontrollen sarskilt
maste vara framgangsrik for att uppfylla de centrala
uppgifter och mal som stéllts upp for den. Priorite-
rade omradena har faststallts sa att de berér flera
produktsektorer och stoder en enhetlig utveckling
av kontrollen. De ar horisontella till sin natur, dvs. de
overskrider sektorsgranserna och gor det mojligt att
rikta och utveckla marknadskontrollen pa ett Gver-
gripande satt. De strategiska val som ingari priorite-
rade omradena styr marknadskontrollen och stoder
effektiviteten samt den langsiktiga planeringen och
utvecklingen av verksamheten. De strategiska valen
overlappar delvis varandra och utgor tillsammans
grunden for faststdllandet av marknadskontrollens
riktning och prioriteringar.

De prioriterade omraden och strategiska val som
presenteras i detta kapitel grundar sig pa en lagesa-
nalys och utvardering av marknadskontrollens verk-
samhetsmiljo, produktmarknadens tillstand och
utvecklingstrender.’™ De strategiska valen grundar
sig pa en Oversikt 6ver de forandringsfaktorer som
Eéverkar marknadskontrollen under de kommande
aren.

Vid faststallandet av prioriterade omradena och de
strategiskavalen har man tagit hansyn till responsen
fran intressentgrupperna, diskussionerna med

marknadskontrollmyndigheterna i andra EU-lander
samt de finlandska myndigheternas synpunkter. De
prioriterade omraden och strategiska val som ingar
i strategin har beslutats i samarbetsgruppen for
marknadskontroll. Prioriterat omrade 1 innehaller
myndigheternas karnuppgifter som preciseras av
verksamhetsmiljons sardrag och fenomen i priorite-
rade omradena 2—4.

Marknadskontrollmyndigheternatarisinegenverk-
samhet hansyn till de strategiska val som framjar
varje myndighets lagstadgade uppgifter och funk-
tionella mal. Marknadskontrollmyndigheterna fast-
stalleri enlighet med sina ansvarsomraden konkreta
atgarder for att framja de strategiska valen och
uppna de mal som harletts ur dem. Dessa atgarder
preciseras i myndigheternas arliga kontrollplaner
samt i andra program och planer i anslutning till
strategin. Den flerariga strategin gor det mojligt att
forlagga prioriterade omradenas atgarder till olika
ar under fyraarsperioden. Strategin ar ett styrande
och praktiskt verktyg i genomférandet, inriktningen
och utvecklingen av marknadskontrollen. | basta fall
stoder den en konsekvent inriktning av kontrollen
enligt de faststédllda prioriterade omradena, framjar
en riskbaserad approach och mojliggor ett effektivt
horisontellt tillvagagangssatt Over sektorsgran-
serna.

1> Prioriterade omraden &r de omraden enligt artikel 13(2)(b) i marknadskontrollférordningen som medlemsstaterna identifierar som prioriterade
for tillampningen av harmoniserad unionslagstiftning. | samband med de strategiska valen anges de uppgifter som kravs enligt artikel 13(2)(c) i

marknadskontrollférordningen.
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Tabell 1. Prioriterade omraden och strategiska val

PRIORITERADE OMRADEN OCH STRATEGISKA VAL

Prioriterat omrade Strategiskt val
1a: Inriktning av kontrollen pa produkter och aktérer med betydande riskpotential
1. Effektiv kontroll 1b: Utveckling av kontrollprocesserna mot effektivitet och férandringsférmaga

— rattriktade atgérder vid ritt tidpunkt

1c: Utokning av kontrollens effektivitet genom samarbete

1d: Genomfoérande av férebyggande styrning genom kommunikation och radgivning

2. Hallbar utveckling och teknisk omvilvning
— kontrolli en foranderlig produktvarid

2a: Starkande av kontrollen Gver kraven pa ekodesign och cirkular ekonomi

2b: Starkande av kontrollen 6ver nya och tekniskt avancerade produktgrupper

2c: Utveckling av kontrollen av cybersakerheten och den funktionella tillforlitligheten hos Al-produkter och digi-
talasystem

3. Utnyttjande och produktion avinformation
— mer effektivmarknadskontroll genom kunskap

3a: Okning av anvandningen av digitala verktyg och automation i kontrollen

3b: Utnyttjande avinformation i planeringen och inriktningen av kontrollen

3c: Produktion och publicering avinformation for olika malgruppers behov

4. Digital handel
— effektiv kontroll pa den digitala marknadena

4a: Framjande av kontrollen 6ver webbutiker, marknadsplatser pa webben och nya digitala forsaljningskanaler

4b: Utveckling av den fornyade regleringen och kontrollmiljon
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PRIORITERAT OMRADE 1: EFFEKTIV
KONTROLL — RATT RIKTADE
ATGARDER VID RATT TIDPUNKT

Marknadskontrollens effektivitet forutsatter att
myndigheterna kan rikta atgdrderna rétt och handla
i ena foranderlig omvarld. Marknadskontrollen
riktas pa ett riskbaserat sitt till alla handelskanaler.
Kontrollobjekten, riskerna och regleringen férandras
hela tiden och en effektiv marknadskontroll kraver
planméssighet, &dndamalsenlig resursallokering
samt férmaga att reagera i ratt tid pa nya och féran-
derliga risker. Malet med en effektiv kontroll ar att
skydda slutanvandarna och miljon samt sakerstalla
en jamlik, tillforlitlig och ansvarsfull verksamhet pa
produktmarknaden.

Vi ser till att marknadskontrollen ar o&vergri-
pande, riskbaserad och har genomslag. Vi utvecklar
kontrollprocesserna, starker samarbetet mellan
myndigheter och intressentgrupper samt utnyttjar
kommunikation och radgivning som verktyg for
forebyggande styrning av ekonomiska aktérer. Sa
har ser vi till att atgarderna riktas ratt och i ratt tid
och har sa mycket genomslag som mojligt.

PRIORITERADE OMRADEN OCH STRATEGISKA VAL

Strategiskt val 1a: Inriktning av kontrollen pa
produkter och aktorer med betydande
riskpotential

Vi inriktar kontrollen riskbaserat pa produkter,
aktorer och branscher darriskerna kan orsaka allvar-
liga konsekvenser for produkternas slutanvandare,
miljon eller marknadens funktion i Finland och inom
EU. Malsattningen drattsetillattresursernaanvands
effektivt sa att atgarderna forebygger olagenheter
pa ett sa forutseende och dndamalsenligt satt som
mojligt.

Strategiskt val 1b: Utveckling av
kontrollprocesserna mot effektivitet och
férandringsformaga

Vi utvérderar och optimerar vara kontrollprocesser
systematiskt sa att de ska vara smidiga, effektiva och
motsvara férandringarna i omvarlden. Vi férenhet-
ligar forfaringssatten och férvaltningsmetoderna
samtutvecklarverktyg forattidentifieraoch hantera
framtida risker. Utnyttjandet av digitaliseringen,
sasom |6sningar for informationshantering och
analys, gor vara processer effektivare och férbattrar
var reaktionsférmaga. Marknadskontrollmyndighe-
terna stoder de ekonomiska aktérerna pa ett kundo-
rienterat satt i deras ansvarsfulla verksamhet och
sdkerstallande av produkternas dverensstammelse
med kraven




PRIORITERADE OMRADEN OCH STRATEGISKA VAL
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Strategiskt val 1c: Utokning av kontrollens
effektivitet genom samarbete

Vi starker kontrollens genomslagskraft genom ett
tatt samarbete mellan nationella och EU-mark-
nadskontrollmyndigheter. Samarbetet mojliggor
en effektiv informationsvaxling, identifiering av
gemensamma risker och samordning av kontrollat-
garderna mellan olika produktsektorer. Samarbetet
stoder ocksa den gemensamma anvandningen av
resurser, utveckling av enhetliga verksamhetsmo-
deller och en konsekvent tillampning av regleringen.

Strategiskt val 1d: Genomforande av
forebyggande styrning genom kommunikation
och radgivning

var kommunikation och radgivning stoder mark-
nadskontrollen. Tydlig radgivning och handledning
i ratt tid hjalper ekonomiska aktorer att uppfylla
kraven och ta ansvar samt minskar risken for bris-
tande Overensstammelse med kraven redan innan
produkterna sldpps ut pa marknaden. Vi publicerar
aktuell information om farliga produkter som inte
overensstammer med kraven och erbjuder radgiv-
ningsom gor det lattare att forstaoch tillampa regle-
ringen i praktiken. Vi uppratthaller lattillgangliga
radgivningskanaler och inldrningsplattformar som
hjalper ekonomiska aktorer att tillampa regleringen
i praktiken.



PRIORITERAT OMRADE 2: HALLBAR
UTVECKLING OCH TEKNISK
OMVALVNING — KONTROLL | EN
FORANDERLIG PRODUKTVARLD

Nya teknik, Al-baserade |6sningar, innovationer
inom cirkular ekonomi samt krav och utmaningar
med anknytning till hdllbar utveckling har lett till
snabba forandringar inom marknadskontrollen.
Sarskilt produkter som baserar sig pa artificiell
intelligens medfér nya mojligheter, men ocksa
utmaningar med marknadskontrollen, som kraver
forutseende och kompetens av marknadskontroll-
myndigheterna.

Vi sdkerstéller att marknadskontrollen reagerar pa
tekniska forandringar och stoder en hallbar utveck-
ling och pa sa satt ser till att sarskilt produkter med
anknytning till ny teknik, l6sningar for artificiell
intelligens och cirkuldr ekonomi ar sakra, ansvars-
fulla och 6verensstammer med kraven. For att uppna
detta mal utvecklar vi standigt var kompetens och
vara verksamhetssatt sa att vi effektivt kan Gvervaka
nya och allt mer komplicerade produkter och se till
attdedverensstammer med kraven dveniframtiden.

PRIORITERADE OMRADEN OCH STRATEGISKA VAL

Strategiskt val 2a: Starkande av kontrollen 6ver
kraven pa ekodesign och cirkuldr ekonomi

Vi starker marknadskontrollen for att sakerstdlla
att produkterna ar ekologiskt hallbara, energieffek-
tiva och 6verensstammer med kraven under hela sin
livscykel. Vi utdvar kontroll 6ver ekodesign, resur-
seffektivitet, reparerbarhet och forverkligandet av
digitala produktpass. Vi riktar kontrollen sarskilt till
produkter som innehaller amnen som ar skadliga for
miljon samt féljer upp ansvarspastaenden och miljé-
marknadsforingen. Vi stéder en hallbar produktion
och konsumtion samt styr marknaden mot mer
ansvarsfullalésningar.

Vi utvecklar kontrollen med avseende pa cirkuldr
ekonomi. Viriktar var kontroll exempelvis till begag-
nade produkter samt anvandning av returmaterial
och -delar. vVart mal &r att sékerstélla att dven ater-
vunna och ateranvanda produkter och produkter
tillverkade av atervunna material ar sékra, uppfyller
kraven och ar ekologiskt hallbara.
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Strategiskt val 2b: Starkande av kontrollen over
nya och tekniskt avancerade produktgrupper

Vi utvecklar marknadskontrollens fardigheter att
identifiera och bedoma riskerna med nya, tekniskt
utvecklade och allt mer komplicerade produkter. Vi
starker var kompetens och vara kontrollmetoder
sa att vi effektivt kan tillampa regleringen dven pa
innovativa produkter och sakerstalla att de ar sakra
och dverensstammer med kraven under hela sin livs-
cykel.

Strategiskt val 2c: Utveckling av kontrollen av
cybersakerheten och den funktionella
tillforlitligheten hos Al-produkter och digitala
system

Vi utvecklar var kontroll 6ver produkter och digitala
system som utnyttjar artificiell intelligens. Vi inser
riskerna med anknytning till artificiell intelligens och
cybersakerhet, foljer upp teknologins utveckling och
ser till att produkterna ar sdkra, transparenta till sin
funktion och motsvarar bestimmelserna. Malet &r
att framja fortroendet for smarta produkter genom
att sakerstalla att produkten dverensstammer med
kraven under hela dess livscykel.



PRIORITERAT OMRADE 3:
UTNYTTJANDE OCH PRODUKTION
AV INFORMATION — MER EFFEKTIV
MARKNADSKONTROLL GENOM
KUNSKAP

Marknadskontrollen gar mot mer kunskapsstyrd
verksamhet. Mangden och tillgangen tillinformation
okar och samtidigt framhavs behovet av att effek-
tivt utnyttja informationen i kontrollens planering,
inriktning och kommunikation. Information gor att
man kan forutse andringar pa marknaden, identi-
fierarisker och rikta dtgarderna effektivt.

Vi ser till att marknadskontrollen grundar sig pa
aktuell och mangsidig information. Vi utnyttjar
myndigheternas material, data fran webbutiker
och observationer pa sociala medier i var riskbase-
rade kontroll. Vi utvecklar enhetlig praxis for insam-
ling, analys och utbyte av information myndigheter
emellan. Dessutom producerar och publicerar vi
information om marknadskontroll 6ppet for olika
malgrupper for att marknadskontrollen ska vara
effektiv, transparent och aktuell

PRIORITERADE OMRADEN OCH STRATEGISKA VAL

Strategiskt val 3a: Okning av anviandningen av
digitala verktyg och automationi kontrollen

Vi anvander digitala verktyg och automation for att
samla in och analysera information. Vi infor teknik,
sasom webbskrapning, textanalys och metoder
baserade pa artificiell intelligens, som stdder en
effektiv behandling och tolkning av informationen.
Vistravar efter att automatisera rutinmassiga data-
insamlings- och analysprocesser for att gora verk-
samheten mer effektiv och aktuell samt optimera
resursanvandningen. Vi deltar i det internationella
samarbetet for att utveckla digitala verktyg, sarskilt
nar det galler EU:s l6sningar. Vi sakerstaller att var
personal dr kompetent genom att tillhandahalla
utbildning, praktiska stodmaterial och kontinuerlig
kompetensutveckling.

Strategiskt val 3b: Utnyttjande avinformation i
planeringen och inriktningen av kontrollen

Vi utvecklar fungerande praxis for insamling, analys
och utbyte av information myndigheter emellan.
Vi framjar enhetlig analyspraxis och datastrukturer
som gor det mojligt att kombinera, jamfora och
identifiera risker. Vi stravar efter att utnyttja avan-
cerade analysmetoder, sasom artificiell intelligens
och maskininlarning, for att identifiera prioriterade
omraden, fenomen och nya typer av risker.

Vi utnyttjar mangsidiga och aktuella informations-
kéllor, sasom EU:s informationssystem for mark-

nadskontroll (t.ex. ICSMS'® och Safety Gate'’),
nationella marknadskontrollregister, data fran
webbutiker, kundrespons samt observationer i
sociala medier for att rikta kontrollen. Vi forsoker
forutse marknadsforandringar i inriktningen av
kontrollatgarderna. Maletarattskapaenenhetligoch
overgripande planeringsprocess for kontrollen, dar
informationen fungerar som grund for kontrollens
inriktning och prioritering, resursallokeringen och
schemalaggningen av atgarderna. Processen férenar
information fran olika kéllor pd ett systematiskt satt,
stoder beslutsfattandet och mojliggdr snabba reak-
tioner pa forandringar och upptéckten av nya risker
pa marknaden.

Strategiskt val 3c: Produktion och publicering av
information for olika malgruppers behov

Viproducerar och publicerariinformation om mark-
nadskontroll for olika malgrupper, sasom konsu-
menter, arbetstagare, foretag och myndigheter.
Vi utvecklar tydliga och visuella rapporteringssatt,
sasom infografer, lagesbilder och webbaserade
sammanstallningar, for att stdda marknadens verk-
samhet och informationspaverkan samt informa-
tionens begriplighet och anvandbarhet. Dessutom
producerar vi information om marknadens utveck-
ling, som stéder bade myndighetsverksamheten och
intressentgruppernas beslutsfattande. Vi utnyttjar
den insamlade informationen for att rikta var hand-
ledning och radgivning.

16 Informations- och kommunikationssystem som etablerats med stéd av artikel 34 i marknadskontrollférordningen férinsamling, behandling och lagring avinformation i en strukturerad form om frdgor som rér tillsyn av har-
moniserad unionslagstiftning, i syfte att forbdttra utbytet av uppgifter mellan medlemsstaterna, bland annat nar det géller begdran om information, och ge en heltackande 6verblick éver marknadskontrollaktiviteter, resultat
och trender. Kommissionen, marknadskontrollmyndigheterna, de centrala samordningskontoren och de myndigheter som ansvarar fér kontrollen éver produkterna som slapps ut pa marknaden ska ha tillgang till detta system.

7 Det i artikel 25 i den allménna produktsikerhetsférordningen ndmnda systemet fér snabb varning for utbyte av information om korrigerande atgéarder avseende farliga produkter. Systemet omfattar produkter fér konsu-
mentbruk, sdsom leksaker, elektriska apparater, motorfordon och kosmetika samt produkter avsedda for professionellt bruk och produkter som medfér miljérisker, men inte Idkemedel, medicintekniska produkter, foder eller

livsmedel
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PRIORITERAT OMRADE 4: DIGITAL
HANDEL — EFFEKTIV KONTROLL PA
DEN DIGITALA MARKNADEN

Den digitala handeln okar snabbt och férdandrar
produktmarknadens funktion. Den allt vanligare
e-handeln, plattformsekonomin och nya digitala
forsdljningskanaler medfoér nya utmaningar for
kontrollen. Gransoverskridande handel, algorit-
mernas inverkan pa produktutbudet och svarigheter
att tillampa regleringen komplicerar kontrollen.
Samtidigt erbjuder den tekniska utvecklingen dock
nya mojligheter att gora kontrollen mer effektiv och
inrikta deniendigital miljo.

Vi sakerstaller att marknadskontrollen svarar mot
den digitala handelns sardrag och den tekniska
utvecklingen. Vi féljer upp webbutiker och nya
forsaljningskanaler samt utvarderar regleringens
lamplighet och deltar i dess utveckling. Vi infor
digitala kontrollverktyg, starker myndigheternas
kompetens och skapar bade nationella och inter-
nationella samarbetsmodeller. Dessutom erbjuder
vi féretag tydliga anvisningar och radgivning for att
de ska kunna tillampa regleringen effektivt dven i en
digital verksamhetsmiljo.

PRIORITERADE OMRADEN OCH STRATEGISKA VAL

Strategiskt val 4a: Framjande av kontrollen 6ver
webbutiker, marknadsplatser pa webben och
nya digitala forsaljningskanaler

Vi utvecklar marknadskontrollen sa att den mots-
varardeutmaningarsome-handel, marknadsplatser
pa webben, plattformsekonomi och internationell
digital handel medfor. Vi utdvar kontroll Over
webbutiker, webbmarknadsplatser och andra digi-
tala forsaljningskanaler. Vi riktar ocksa atgarder
till aktorer i tredjelander som en del av kontrollen
pa EU-niva och for att informera konsumenterna.
Vi foljer ocksa utvecklingen av nya digitala forsal-
jningskanaler, sasom live stream-handel, handel pa
sociala medier och influerarmarknadsforing. Viinfor
digitala kontrollverktyg och starker myndigheternas
kompetensomwebbutikersverksamhetslogik, algo-
ritmer och plattformsstrukturer. Vi framjar samar-
betet med webbplattformar och andra centrala
aktorer for att utveckla kontrollen dver den digitala
handeln.
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Strategiskt val 4b: Utveckling av den fornyade
regleringen och kontrollmiljon

Videltaraktivtiutvecklingenavdennationellaregle-
ringen och EU-regleringen for att lagstiftningen ska
motsvara den digitala handelns sardrag och risker.
Vi identifierar de centrala luckorna i regleringen av
kontrollen dver den digitala handeln och utarbetar
forslag till korrigeringar i samarbete med intres-
sentgrupperna. Viframjar en enhetlig tillampning av
regleringen och kontrollpraxis. Vi starker kontroll-
personalens kompetensom hurdenyadigitalakana-
lerna och ny teknologi fungerar for att kontrollen ska
vara effektiv och beakta kanalernas sardrag. Vi foljer
med utvecklingen av tekniken och affarsmodellerna
for att bedoma deras inverkan pa behovet av regle-
ring och kontrollens inriktning.




UPPFOLJNING OCH UTVARDERING AV STRATEGIN

4. Uppfoljning och utvardering av strategin

Uppfdljningen av verkstdllandet av strategin for
marknadskontroll och utvarderingen av dess effek-
tivitet ar en viktig del av det praktiska genomfor-
andet samt av strategins kontinuerliga utveckling
och forbattring. Uppfdljningen och utvarderingen
gors i samarbetsgruppen fér marknadskontroll, i
vilken marknadskontrollmyndigheterna delar infor-
mation och erfarenheter. Uppnaendet av de mal som
faststélls i strategin utvarderas varje ar genom en
analys med kvantitativa och kvalitativa indikatorer.
Utvarderingens resultat antecknas och behandlas i
samarbetsgruppen. Vid behov uppdateras strategin
enligt den godkidnda handlingsplanen s3 att den
battre motsvarar malen fér marknadskontrollen och
den foranderliga omvarlden.

Uppfdljningen grundar sig pa nationella observa-
tioner och utvarderingskriterier pd EU-niva. Inom
EU utvdrderas de nationella strategierna for mark-
nadskontroll i unionens natverk for produktover-
ensstdmmelse (EU Product Compliance Network,
EUPCN).'® EUPCN har faststallt 12 centrala indika-
torer for marknadskontroll som i tillampliga delar
kanutnyttjasaveniutvarderingen och uppféljningen
av den nationella strategin. Indikatorerna omfattar
bland annat antalet 6vervakade produkter, antalet
observerade brister i Overensstammelsen med

kraven, klagomal och anmaélningar, antalet testade
produkter, resultaten av det gransoverskridande
samarbetet och marknadskontrollen. Informationen
som anvands for att faststdlla marknadskontrol-
lens indikatorer samlas arligen in pa ett sa heltack-
ande satt som mojligt fran EU:s informations- och
kommunikationssystem  for  marknadskontroll
(ICSMS), som fungerar som medlemsstaternas
gemensamma kunskapsunderlag for marknadskon-
trollen.

| genomférandeférordning (EU) 2024/2958' om
faststallande av relevanta utfallsindikatorer for
forordning (EU) 2023/988 om allman produkt-
sakerhet faststdlls dessutom vissa utfallsindika-
torer for marknadskontrollen som beskriver och
mater tillampningen av den allmanna produktsa-
kerhetsforordningen. Dessa utfallsindikatorer kan
i tillampliga delar ocksa utnyttjas i den nationella
utvarderingen av marknadskontrollen, sarskilt vid
granskningen av strategins genomslag och resur-
sanvandningens effektivitet.

Strategins uppfoljning och utvardering stoder den
kontinuerliga utvecklingen av marknadskontrollen,
en dndamalsenlig resursallokering samt férbattrad
effektivitet. Malet ar att se till att marknadskon-

trollen kan reagera pa forandringar i omvarlden,
sasom den tekniska utvecklingen, férandringar
i konsumentbeteendet och uppkomsten av nya
risker. Samtidigt forsoker man framja tillgangen till
sakra produkter som Overensstammer med kraven
pa marknaden samt stdrka fortroendet fér mark-
nadskontrollens verksamhet.

V
v
v

'8 Ett ndtverk som &r etablerat med stéd av artikel 29 i marknadskontrollférordningen, och vars syfte &r att fungera som en plattform for strukturerad samordning och strukturerat samarbete mellan medlemsstaternas
marknadskontrollmyndigheter och kommissionen och att géra marknadskontrollrutinerna enhetligainom unionen, sa att marknadskontrollen blir effektivare. Natverket bestar av representanter fran varje medlemsstat, inbe-
gripet en representant for varje centralt samordningskontor och en valfri nationell expert, ordférandena fér Adco-grupperna och representanter fran kommissionen.

19 Kommissionens genomférandeférordning (EU) 2024/2958 av den 29 november 2024 om faststéllande av relevanta utfallsindikatorer fér Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2023/988 om allmén produktsaker-

het (EUTL,2024/2958,2.12.2024)
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Bilaga 1

MARKNADSKONTROLLEN I FINLAND

Marknadskontrolleni Finland

1. MARKNADSKONTROLLENS
STRUKTUR | FINLAND

1.1 Styrning av marknadskontrollen, nationella
myndigheter for marknadskontroll och
fordelningen av behorigheteriFinland

Arbets-och naringsministerietansvarar for samord-
ningen av det nationella verkstdllandet av mark-
nadskontrollféorordningen samt for att koordinera
samarbetet mellan olika ministerier nar det galler
marknadskontroll. Respektive ministerium ansvarar
for att organisera marknadskontrollen i sin egen
sektor.

Marknadskontrolleni Finland anordnas produktsek-
torspecifikt och marknadskontrollen ar uppdelad
bland flera marknadskontrollmyndigheter. Finlands
marknadskontrollmyndigheter verkar i totalt sju
ministeriers forvaltningsomraden, och marknads-
kontrollenutforsihuvudsakavambetsverk somstyrs
av ministerierna. Ett undantag ar den marknads-
kontroll som galler teknisk utrustning som ar avsedd
for professionellt bruk, och som genomfoérs av arbe-
tarskyddsmyndigheterna, dvs. social- och halso-
vardsministeriet samt tillstands- och tillsynsverket

(TTV). | denna sektor fattar ministeriet beslut om
begransningar for att tillhandahalla produkter pa
marknadenochtademibruk.2 Likasa armiljdminis-
teriet en marknadskontrollmyndighet nar det galler
bullerutslapp av apparater som anvands utomhus.
Observera dven att Finlands Tull utéver sin roll som
kontrollmyndighet for de yttre granserna ocksa &r
marknadskontrollmyndighet i vissa produktsek-
torer (kemikalier, kosmetika, biocider, leksaker och
produkter fér konsumentbruk). Marknadskontroll-
myndigheterna rapporterar vanligen sektorspecifikt
om kontrollen och pa nationell nivd om marknads-
kontrollatgarderna.

Marknadskontroll utférs i Finland ocksa i andra
produktsektorer an inom de som hor till denna stra-
tegis tillampningsomrade.  Unionslagstiftningen
som galler livsmedel har traditionellt hallits atskild
fran unionslagstiftningen som galler sa kallade
non-food-produkter, och darféringarinte livsmedel
i denna marknadskontrollstrategi.

Finlands  marknadskontrollmyndigheter, deras
ansvarsomraden samt de instanser som styr mark-
nadskontrollmyndigheterna finns uppraknade i
tabell 2. Utover de myndigheter som fortecknas i
tabellen, ansvarar Alands landskapsregering med

vissa undantag och forbehall fér marknadskon-
trollenilandskapet. Landskapet ansvarartill exempel
for marknadskontrollen av kosmetiska preparat,
leksaker, personskydd for konsumenter samt
maskiner, byggprodukter, aerosoler, transportabla
tryckbdrande anordningar, hissar, buller i miljon fran
utrustning som ar avsedd att anvandas utomhus,
utrustning och sakerhetssystem som &r avsedda
for anvandning i explosionsfarliga omgivningar,
pyrotekniska artiklar, explosiva varor for civilt bruk,
gasinstallationer, elapparater, kemikalier, ekologisk
design av produkter och energimarkningar, dack-
markningar, fritidsbatar, fordon, gddselprodukter,
konsumtionsvaror, biocider, foérpackningar och
forpackningsavfall, tobaksprodukter samt tillgang-
lighet i landskapet Aland.

| tabell 3ibilaga 3 till strategin presenteras produkt-
bestammelser (produktsektorer) utanfor tillamp-
ningsomradet for marknadskontrollférordningen
som ingdr i den nationella strategin for marknads-
kontroll och de myndigheter som ansvarar for dem.

20 Tillstands- och tillsynsverket inleder sin verksamhet 1.1.2026. Inom arbetarskyddssektorn utreds i samband med genomférandet av EU:s maskinférordning (EU) 2023/1230 méjligheten att 6verféra marknadskontrollupp-

giftenisin helhet till Tillstands- och tillsynsverket.
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Tabell 2. Marknadskontrollmyndigheterinom produktsektorer som dar understallda Finlands marknadskontrollstrategi, de produktgrupper som
dessa 6vervakar samt instanser som styr myndigheternai fraga.

Marknadskontrollmyndighet

Produktgrupper som overvakas

Styrande instans

Transport- och kommunikationsverket
Traficom

Batutrustning, fritidsbatar, vattenskotrar, avgas- och bullerutslapp fran motorer som installeras

i fritidsbatar, markningar pa déck, fordon och olika tekniska enheter, obemannade luftfarkoster,
avgasutslapp fran mobila arbetsmaskiner, radioutrustning samt produkttillganglighet, Al-system?*;,
cyberresiliens*

Kommunikationsministeriet,
miljoministeriet

Sdkerhets- och utvecklingscentret for | Medicintekniska produkter, medicintekniska produkter for in vitro-diagnostik, Al-system (inkl. Social-och
|lakemedelsomradet Fimea cyberresiliens)* hilsovardsministeriet
Livsmedelsverket Godselprodukter Jord-och

skogsbruksministeriet

Arbetarskyddsmyndigheterna

- Social- och hélsovardsministeriet
(SHM)

- Tillstands- och tillsynsverket (TTV)
(arbetarskyddsavdelningen)

Personlig skyddsutrustning for arbete, maskiner och linbanemaskineri, Al-system (inkl. cyberresi-
liens)* (SHM och TTV)

Kemikalier for arbete och bullerutslapp av apparater som ar avsedda fér arbete utomhus (TTV)

Social- och
halsovardsministeriet

Finlands miljocentral (SYKE)

Fluorerade vaxthusgasutslapp och &mnen som férsvagar ozonlagret samt apparater som innehaller
dessa, trafikbranslen, EU:s miljomarke

Miljoministeriet

Stralsdkerhetscentralen (STUK)

Produkter som har egenskaper som anknyter till stralsdkerheten: elektromagnetiska falt, infraréd
stralning, synligt ljus, ultraviolett stralning, laser, ultraljud eller radioaktivitet.

Social- och hilsovardsminis-
teriet, miljoministeriet

Sakerhets- och kemikalieverket
(Tukes)

Ackumulatorer och batterier, aerosoler, ddelmetallprodukter, biocider, kemikalier, byggprodukter,
forbrukningsartiklar, kosmetiska preparat, tvattmedel, ekodesign och energimarkningar, el- och
elektronikutrustning, hissar, explosiva varor for civilt bruk, gasinstallationer, maskiner for konsu-
mentbruk, bullerutslapp fran maskiner som anvands utomhus av konsumenter, matningsapparater,
oljebehallare, férpackade produkter, férpackningar och forpackningsavfall, personlig skyddsutrust-
ning for konsumentbruk, tryckbarande anordningar, tryckbehallare, pyrotekniska artiklar, utrustning
som dar avsedd for anvandning i explosiva omgivningar, brandsdkerhetsanordningar, plastprodukter
for engangsbruk, markningar pa kldder och skor, leksaker, transportbehallare och transportfér-
packningar for farliga amnen och fér avdunstande organiska féreningar, hushallsvattenprodukter,
Al-system (inkl. cyberresiliens)*

Arbets- och
naringsministeriet, social-
och hélsovardsministeriet,
miljoministeriet,

jord-och skogsbruksministe-
riet, inrikesministeriet

26




MARKNADSKONTROLLEN I FINLAND

Marknadskontrollmyndighet Produktgrupper som overvakas Styrande instans

Tullen Kemikalier, kosmetiska preparat, biocider, produkter for konsumentbruk (bland annat leksaker och Finansministeriet
produkter for barnvard), Al-system (inkl. cyberresiliens)*

Tillstands- och tillsynsverket (avdel- | Tobaksprodukter och motsvarande produkter Social- och hélsovardsminis-

ningen for social- och halsovard). teriet

Miljoministeriet 2! Buller i miljon fran utrustning som ar avsedd att anvandas utomhus Miljoministeriet

* Vid tidpunkten for beredning av denna strategi dr den nationella lagstiftningen om Al-system och genomférandet av cyberresiliensférordningen dnnu under beredning. Tabellens uppgifter om marknadskontrollmyndigheter grundar sig pd regeringens
proposition till riksdagen med férslag till lagstiftning som kompletterar EU:s férordning om artificiell intelligens (RP 46/2025 rd) och regeringens proposition till riksdagen med férslag till lagstiftning om genomférande av cyberresiliensférordningen (RP
179/2025 rd). I tabellen ndmns endast de marknadskontrollmyndigheter som presenterats fér sddana Al-system med hég risk som avses i artikel 6.1 férordningen om artificiell intelligens.

21 Tukes och arbetarskyddsmyndigheterna (TTV) évervakar kravenligheten av maskiner och anordningar som anvénds utomhus som avses i statsradets forordning om buller frén utrustning som &r avsedd att anvdndas utomhus
(621/2001) och miljéministeriet fattar tillhérande administrativa beslut som géller marknadsaktorer.
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Forordningen om artificiell intelligens utvidgar
marknadskontrollens tillampningsomrade till att
aven gadlla sadana Al-system som traditionellt
inte har betraktats som produkter. Till dessa hor
system som planerats for sarskilda anvandnings-
andamal och branscher och fér vars kontroll den
traditionella marknadskontrollen inte lampar sig
som sadan. | enlighet med férordningen om mark-
nadskontroll anses hanvisningarna till "produkten”
galla alla Al-system som omfattas av tillampnings-
omradet foér forordningen om artificiell intelligens.
Denna utvidgning kraver ett nytt tillvdgagangssatt
av myndigheterna vid kontroll, sarskilt nar det galler
hogrisksystem.

Med Al-system med hog risk avses i detta samman-
hang sadana Al-system som avses i artikel 6.2 i
forordningen om artificiell intelligens och som
hanforsig till de branscher som raknas upp i bilaga Il
till forordningen?2. Det har foreslagits nya myndig-
heter for systemens kontrolluppgifter. De finns i
tabell 3 i bilaga 3 till denna strategi. Marknadskon-
trollmyndigheterna kan tillampa strategins mal och
principer pa dessa hogrisksystem endast till den del
de arandamalsenliga och ldmpliga. Detta forutsatter
provning fran fall till fall samt ett ndra samarbete
med olika sektorers sakkunnigmyndigheter.
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1.2 Marknadskontrollregleringen i Finland

Den reglering som galler produkter i Finland ar
i huvudsak splittrad mellan flera olika ministe-
riers forvaltningsomraden.?® Ett undantag till den
spridda regleringen ar marknadskontrollagen, dar
det foreskrivs om marknadskontrollen for produkt-
sektorer inom dess tillampningsomrade. Marknads-
kontrollagen dr en allman lag som ar horisontell och
galler vissa sektorer, och i den foreskrivs det bland
annat om behoriga myndigheter och om kontroll-
atgarder som marknadskontrollmyndigheterna kan
vidta. Med marknadskontrollagen verkstalls mark-
nadskontrollférordningen ifraga om de produkt-
sektorer som hor till dess tillampningsomrade.
Marknadskontrollen for produktsektorer som inte
hor till marknadskontrollagens tillampningsom-
rade, sasom medicintekniska produkter och bygg-
produkter, regleras i separata sektorbestammelser.

Den allmdnna  produktsakerhetsforordningen
(GPSR) stdller krav pa konsumentprodukters
sakerhet och 3dlagger ekonomiska aktorer skyldig-
heter. Férordningen tillampas ocksa pa produkter
som omfattas av tillampningsomradet for unio-
nens harmoniseringslagstiftning till den del som
speciallagstiftningen inte tacker alla sakerhetsrisker

eller —aspekter. GPSR kompletterar den sektorspe-
cifika regleringen sarskilt i situationer dar riskerna i
anslutning till produktens sakerhet inte omfattas av
harmoniseringsbestammelserna.

| Finland finns bestammelser om marknadskon-
trollmyndigheterna for konsumentprodukter i lagen
om konsumentprodukters sdkerhet (184/2025,
nedan konsumentproduktsckerhetslagen).?*  Utdver
marknadskontrollagen innehaller ocksa konsu-
mentproduktsdakerhetslagen  bestdammelser om
myndigheternas befogenheter, kontrollatgérder,
sprakkrav, webbmarknadsplatsers ansvar samt
paféljder vid brott mot produktsdkerhetsforplik-
telser.

Om marknadskontrollen i landskapet Aland bestdms
i Alands sjalvstyrelselag (1144/1991) i enlighet med
den fordelning av behdrigheterna som foreskrivs
mellan landskapet Aland och riket (Fastlandsfin-
land). Produktbestammelserna hor delvis till rikets
behdrighet och delvis till landskapet Alands behé-
righet. Landskapet ansvarar for verkstalligheten av
EU-bestammelserna till den del arendet hor till dess
behorighet.

22 Enligt bilaga Il till férordningen om artificiell intelligens &r Al-system med hog risk enligt artikel 6.2 de Al-system som anvinds inom nagot av féljande omraden: biometri, kritisk infrastruktur, smabarnspedagogik och ut-
bildning, anstéllning, arbetsledning och tillgang till egenféretagande, tillgang till och dtnjutande av vasentliga privata tjanster och vasentliga offentliga tjdnster och férmaner, brottsbekdmpning, migration, asyl och granskon-

trollforvaltning och rattskipning samt demokratiska processer.

23 De nationella produktbestdmmelserna sammanstills produktsektorspecifikt pa webbplatsen fér den finska kontaktpunkten fér produkter: https://tukes.fi/sv/kontaktpunkt-for-produkter/nationella-produktbestammelser

24 Sikerhets- och kemikalieverket &r den marknadskontrollmyndighet som avses i den allmanna produktsékerhetsférordningen och i konsumentproduktsékerhetslagen. Dessutom ar Tullen marknadskontrollmyndighet enligt
dessa forfattningarivissa specialfall. Den allmdnna produktsdkerhetsférordningen och darmed konsumentproduktsakerhetslagen dr kompletterande lagstiftning som ska beaktas i myndighetens marknadskontroll av produk-
ter som ar avsedda for konsumentbruk, dven om myndigheten i fraga inte separat ndmns som marknadskontrollmyndighet enligt dessa bestdmmelser. | artikel 2 i férordningen finns en separat forteckning éver produktgrupper

pa vilka férordningen inte ens tillimpas pa ett kompletterande satt.
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1.3 Marknadskontrollprocesseni Finland

Marknadskontrollmyndigheterna i Finland utfor
kontroll med de atgédrder som bast passar en produkt
eller ett kontrollfall. Syftet med marknadskontrollen
ar att de produkter som slapps ut pa marknaden
uppfyller kraven i lagstiftningen och att negativa
effekter av produkter som redan finns ute pa mark-
naden men som inte uppfyller kraven och produkter
som ar farliga kan minimeras genom olika korri-
gerande atgarder. Marknadskontrollen ska vara
grundlig och ha genomslagskraft for att man ska
kunna sdkerstdlla att den lagstiftning som galler
produkterna tillampas pa ratt satt utéver en effektiv

Bild 3. Faserna for marknadskontrollprocessen.
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riskhantering. Detta forutsatter att kontrollatgar-
derna riktas andamalsenligt och att myndigheterna
kan ingripa snabbt i produkters bristande dverens-
stammelse med kraven. Genom att informera aktivt
och ge vagledning till ekonomiska aktorer vill mark-
nadskontrollmyndigheternaiforvag se till att endast
produkter som uppfyller de krav som finns i lagstift-
ningen slapps ut pd marknaden. Marknadskontroll-
smyndigheterna ska anvanda sin behdrighet och
skota sina uppgifter oberoende, opartiskt och utan
forutfattade meningar.

Enligt artikel 11i marknadskontrollférordningen ska
marknadskontrollmyndigheterna bedriva sin verk-
samhet for att sakerstalla foljande:

a) effektiv marknadskontroll inom deras terri-
torium av produkter som gors tillgangliga pa och
utanforinternet avseende produkter som omfattas
av harmoniserad unionslagstiftning,

b) att ekonomiska aktorer vidtar lampliga och
proportionella korrigerande atgérder for 6verens-
stammelsen med den lagstiftningen och denna
forordning,

c) att lampliga och proportionella atgarder vidtas
om den ekonomiska aktoren underlater att vidta
korrigerande atgarder.

xﬁ \/ 1
: X = S

-_—

3

Val av produkt fran
MEIGELE

Efterkontroll och
information

Utredning och
atgarder

Kontroll och testning
av produkt

Planering och

prioritering av kontrollen

Kontakt med ekonomisk aktéroch Sakerstadllande av att en ekonomisk
ovriga parter for att utreda fallet aktor utfort korrigerande atgarder
Korrigerande atgarder Information (inom landet och inom

(obligatoriska och frivilliga) unionen)

Kontroll av markningar
Kontroll av handlingar
Laboratorietest

Ovrig testning
Riskbedomning

Riskbaserad metod
Proaktiv kontroll
Reaktiv kontroll
Kontrollprojekt

Nationell strategi for
marknadskontroll
Kontrollplaner

Inriktning av resurser
Utnyttjande avinformation
(EU-databaser, konsumentan-
mdlningar osv.)
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Planering och prioritering av
marknadskontrollen

Marknadskontrollens planering och prioritering
grundar sig pa den nationella strategin for mark-
nadskontroll samt pa myndighetens egna kontroll-
planer. | dessa dokument faststalls prioriterade
omradena, malsattningarna och atgarderna forkon-
trollen i syfte att sdkerstdlla en effektiv, enhetlig
och resurseffektiv marknadskontroll. Som stéd for
planeringen av kontrollen samlar man in mangsidig
information fran olika kéllor och utnyttjar den. Dessa
ar till exempel EU:s databaser (till exempel. Safety
Gate och ICSMS), Tullens statistik, konsumentan-
malningar, tidigare kontrollobservationer samt évrig
marknadsinformation. Med hjalp av dessa uppgifter
kan man identifiera objekt som kraver kontroll och
reagera snabbt pa eventuell bristande Gverensstam-
melse med kraven.

| planeringsskedet bedéms situationen pa mark-
naden, identifieras riskomraden och faststélls de
produktgrupper eller aktorer som &r féremal for
kontrollen. Prioriteringen grundar sig pa riskbe-
domningen, kontrollens genomslagskraft och de
tillgdngliga resurserna. Malet &r att sakerstdlla att
kontrollen riktas dit dar den kan forebygga bety-
dande bristande Overensstammelse med kraven
eller dventyrande av konsumentsdkerheten. Prio-
riteringen avkontrollen kan ocksa grunda sig pa
EU-finansierade gemensamma projekt (JACOP och
CASP?%). Likasa kan det via det nordiska samar-
betet framkomma kontrollobjekt eller fenomen som
forutsatter gemensamt informationsutbyte och en
samordning av kontrollen.
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Som stéd for planeringen utnyttjas analys och
kunskapsbaserat beslutsfattande, dar information
fran olika kéllor kombineras och utvérderas syste-
matiskt. Detta gor det majligt att rikta kontrollat-
garderna proaktivt och flexibelt enligt foranderliga

marknadssituationer. | planeringen beaktas dess-
utom myndighetens strategiska mal, riktlinjerna i
EU:s marknadskontrollférordning samt responsen
fran intressentgrupperna.

25 ACOP (Joint Actions on Compliance of Products) ja CASP (Coordinated Activities on the Safety of Products) ovat Euroopan unionin rahoittamia yhteishankkeita, joiden avulla EU:n ja ETA:n markkinavalvontaviranomaiset voivat tehda
yhteisty6ta ja parantaa tuoteturvallisuutta Euroopan sisamarkkinoilla. Ndihin hankkeisiin kuuluu yhteista tuotetestausta, tiedon jakamista ja yhteisten menettelyjen kehittamista riskien tunnistamiseksi ja kdsittelemiseksi.
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Val av produkt fran marknaden

Marknadskontrollmyndigheterna har skyldighet att
utfora kontroller av produkternas egenskaper i till-
racklig omfattning. Detta kraver vanligtvis doku-
mentkontroll och vid behov fysiska kontroller och
laboratoriekontroller med ett tillrackligt sampel.
Myndigheterna ska ocksa prioritera sina resurser och
sin verksamhet sa att marknadskontrollen ar effe-
ktiv och har genomslagskraft. Marknadskontroll-
myndigheterna ska efterfdlja en riskbaserad metod
vid beslut om namnda kontroller som utfors inom
marknadskontrollen, de typer av produkter som
kontrolleras och kontrollernas omfattning.

| detta sammanhang avses med riskbaserad metod
marknadskontrollmyndighetens forfarandesatt, dar
man valjer att inrikta kontrollen pa vissa produkter
eller produkttyper utifran deras uppskattade risk-
niva. Planeringen och genomférandet av kontrollen
baseras pa information och redogérelser om de
produkter som sldappts ut pd marknaden for att
de risker som produkterna eventuellt orsakar kan
bedomas. Utifran dessa bedémningar faststélls
antalet och omfattningen av de kontroller som gors
inom kontrollen s3 att kontrollresurserna inriktas
pa ett s3 effektivt och dndamalsenligt satt som
mojligt. Med andra ord inriktas kontrollresurserna
till de produkter vars eventuella risk kan bedémas
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som storst eller ha mest konsekvenser. Beroende pa
produktsektorn beaktas i kontrollens riskbaserade
inriktning bland annat hanvisningar till produk-
ternas eventuella bristande 6verensstammelse med
kraven, produkternas riskfaktorer, skadlighet for
omgivningen eller for anvandaren, produkternas
anvandargrupper, produkternas forekomst pa
marknaden (antal och spridning), den ekonomiska
aktorens tidigare stridigheter mot kraven, Tullens
riskanalys?® och konsumentklagomal. | enlighet
med EU-produktlagstiftningen har begreppet risk
nar det galler produkter uttkats utover de tradi-
tionella allménna halso- och sakerhetsriskerna med
de risker som galler arbetshalsa och arbetssakerhet,
konsumentskydd, miljo, allman sakerhet och andra
faktorer som giller skydd av allmanintressen.?’

Marknadskontrollen indelas enligt vedertagen
praxis i proaktiv och reaktiv kontroll. Proaktiv
marknadskontroll innebar att marknadskontroll-
myndigheten i forvag planerar marknadskontrollat-
garder, och proaktiv marknadskontroll genomfors
i enlighet med marknadskontrollmyndighetens
kontrollplan. Proaktiv marknadskontroll gérs med
kontrollbesok pa fysiska verksamhetsstallen, sasom
butiker, lager, industrins verksamhetsstadllen dar
produkter saljs eller har tagits i bruk. Dessutom
utdvas proaktiv marknadskontroll i digitala forsal-
jningskanaler, sasom webbutiker, marknadsplatser

och andra plattformar pa webben. Olika projekt for
marknadskontroll, som galler specifika produkt-
sektorer eller vissa typer av ekonomiska aktorer,
kan vara nationella, nordiska eller gemensamma
projekt pa EU-niva, och har visat sig vara effek-
tiva for en proaktiv kontroll med genomslagskraft.
Marknadskontrollmyndigheten har ocksa rétt att
skaffa produkter for undersokning under annan
identitet, om det ar nédvandigt for kontrollen av att
produkterna dverensstammer med kraven.

Reaktiv marknadskontroll startas vanligtvis efter
en impuls som kommer utifran. En sadan kan vara
till exempel farosituationer och olyckor som galler
olika produkter, anmalningar som gors via andra
marknadskontrollmyndigheters informations-
system eller anmalningar av andra myndigheter,
konsumenter eller ekonomiska aktorer. Om
marknadskontrollmyndigheten far information om
att en produkt misstanks strida mot kraven eller
medfora risker, ska myndigheten utreda saken och
vid behov vidta relevanta fortsatta atgarder.

Kontroll och testning av produkt
For att utreda huruvida en produkt uppfyller kraven

ska marknadskontrollmyndigheterna gora olika
kontrollerochtest,somberoendepafalletkanvaratill

26 Tullens kontroll grundar sig pa en riskanalys dar man anvénder elektroniska databehandlingsmetoder for att identifiera och bedéma riskerna och for att utveckla nédvéandiga motatgarder enligt nationella, unionens och i

tillampliga delar internationella bedémningsgrunder.

27 Med en produkt som medfor risker avses en produkt som kan ha negativa effekter pa det som unionens harmoniserande lagstiftning skyddar angdende manniskans allmanna hilsa och sikerhet, arbetshilsa och arbetssak-
erhet, konsumentskydd och miljo, allman sikerhet och 6vriga allmanintressen pd ett satt som Gverskrider ett skaligt och godtagbart satt i relation till det planerade anvandningsandamalet eller i produktens sedvanliga eller
skaligen forutsagbara anvandningsmiljo, inklusive produktens alder och fran fall till fall de krav som galler produktens ibruktagande, montering och underhall (artikel 3(19) i marknadskontrollférordningen).
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exempel kontroller av markningar och dokument?8,
laboratoriekontroller, matningar och évriga under-
sokningar som gors pa en produkt. Om marknads-
kontrollmyndigheten beslutar i sin kontroll att testa
produkten, gors vanligen en s3 kallad deltestning
for produkten, med fokus pa vissa i forvag bestamda
faktorer, och den tacker saledes inte alla krav som
galler produkten. Marknadskontrolltestningen kan
goras enligt en tillamplig europeisk harmoniserad
testningsstandard eller andra lampliga standarder
eller metoder.

Utifran de fel och brister som hittats i en produkt
som granskats vid marknadskontrollen bedomer
myndigheterna huruvida produkten uppfyller de
stallda kraven och beslutar om eventuella korri-
gerande atgarder. Med riskbedémningen kan man
bedéma hur allvarliga konsekvenser?® produktens
stridighet mot kraven kan orsaka och bestamma de
korrigerande atgarder som &r lampligast och 6vriga
atgarder. Riskbedomning &r en helhetsprocess
som omfattar identifiering av risker, riskanalys och
bedémning av riskens betydelse. Vid bedomning av
riskens betydelse beaktas for vilka anvandargrupper
produkten dr avsedd, hur allvarliga negativa effekter
som orsakas och deras sannolikhet. Syftet med
bedémningen av riskens betydelse ar att den ska
vara en hjalp fér beslutet om hur man ska reagera pa
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den risk som produkten medfor. Olika produktsek-
torspecifika riskmatriser ar en hjalp for att bedéma
hur stor risken ar och vid faststéllande av fortsatta
atgarder.

Observera att marknadskontrollmyndighetens
riskbedomning  avviker  fran tillverkarens
riskbedomning. Vanligtvis omfattar tillverkarens
riskbedomning allariskerianslutning till produktens
anvandning och utgor enviktig del av forfarandet for
bedomning av produktens dverensstammelse med
kraven innan produkten slapps ut pa marknaden.
Daremot gor marknadskontrollmyndigheterna en
riskbedomning i anslutning till en enskild stridighet
mot kraven som upptacks vid en marknadskontroll.
Vid bedomningen granskas sannolikheten och allva-
rlighetsgraden for den olagenhet som stridighet mot
kraven eventuellt kan orsaka.

Utredning och atgarder

Om marknadskontrollmyndigheterna upptacker vid
en marknadskontroll eller ndgon annan kontrollat-
gard att produkten inte uppfyller de stallda kraven,
ska den krdva att den ekonomiska aktdren ifraga
vidtar relevanta och ratt dimensionerade korri-
gerande atgarder for att atgarda den bristande
overensstammelsen med kraven i produkten eller
avlagsna den risk som produkten eventuellt orsakar

inom den tidsfrist som marknadskontrollmyn-
digheten faststallt. Om en ekonomisk aktor inte
genomfor de korrigerande atgarder som kréavs eller
om stridigheten mot kraven eller risken fortfarande
foreligger, ska marknadskontrollmyndigheten med
administrativa atgarder sakerstalla att tillrackliga
atgarder for att eliminera de risker som produkten
medfor vidtas.

Med administrativa beslut kan marknadskontroll-
myndigheten till exempel férbjuda forsaljning av
en produkt eller ett produktparti som inte uppfyller
kraven, forpliktiga en ekonomisk aktor att dra bort
en produkt som utgor en risk fran marknaden om
eller genomfora ett aterstallningsférfarande, dvs.
samla in produkter av konsumenter och 6vriga slut-
anvandare. Marknadskontrollmyndigheterna kan
ocksa aldgga en ekonomisk aktor att vidta dvriga
korrigerande atgarder som behdvs for att produkten
ska uppfylla kraven. Marknadskontrollmyndigheten
far ocksa, till exempel, aldgga en tjansteleverantor
att avldgsna innehall som hanvisar till en produkt
fran ett onlinegrénssnitt eller visa en varning om den
risk som produkten medfér i samband med slutan-
vandarens atkomst till ett onlinegréanssnitt.

Vid behov kan marknadskontrollmyndigheterna
effektivera adldggandet eller forbudet genom ett
vite. | regel kan marknadskontrollmyndigheterna

28 S3vida det inte finns skél att tro att produkten utgér en risk finns det fall dar bristande 6verensstimmelse med ett antal administrativa eller formella krav definieras som formell bristande efterlevnad av unionens harmonise-
ringslagstiftning. Typiska fall av formell bristande 6verensstdammelse kan vara situationer dar 6verensstammelsemarkningar enligt unionens harmoniseringslagstiftning ar felaktigt anbringade, att EU-férsdkran om 6verens-
stammelse inte kan tillhandahallas omedelbart eller inte medféljer produkten nar detta ar obligatoriskt, att krav i sektorsspecifik harmoniseringslagstiftning pa att annan information ska medfélja produkten inte uppfylls helt.
Det har dock tolkats att om en produkt som omfattas av unionens harmoniseringslagstiftning inte ar CE-madrkt, visar det att produkten inte uppfyller de vasentliga kraven eller att forfarandet for bedémning av verensstam-
melse inte har tillimpats och darfor kan produkten dventyra manniskors hélsa och sakerhet eller ndgot annat allmanintresse som skyddas genom lagstiftningen i fréga. Endast om det efter en kompletterande undersokning
upptacks att produkten uppfyller de vasentliga kraven, betraktas avsaknaden av CE-markning som en formell brist i kraven (dvs. produkten medfor ingen risk).

29| detta sammanhang avses med risk en kombination av sannolikheten fér och allvarligheten hos den oldgenhet som produkten — eller ndrmare bestamt dess bristande éverensstimmelse — medfér. Enligt EU:s produktlag-
stiftning kan risken utéver manniskors halsa och sakerhet dven galla andra allmanintressen, sdsom miljoskydd, konsumentskydd, hallbar anvandning av resurser eller ekonomisk rattvisa. Till exempel i en riskbedémning enligt
ekodesignférordningen (EU 2024/1781) kan en oldgenhet innebara till exempel produktens svaga atervinningsbarhet, korta livslangd, bristande energieffektivitet eller forekomsten av farliga dmnen som férhindrar produktens

ateranvandning enligt cirkuldr ekonomi eller orsakar olagenheter for miljon.
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krava att den ekonomiska aktéren ska betala kdpe-
priset for produkten samt testningskostnaderna,
om produkten inte uppfyller kraven och om bris-
terna ar betydande. Myndigheten kan ocksa paféra
en ekonomisk aktor en paféljdsavgift for brott mot
vissa skyldigheter enligt forordningen om allman
produktsakerhet.

Efterkontroll och information

Marknadskontrollmyndigheten  ska  sdkerstalla
att en ekonomisk aktor har vidtagit korrigerande
atgarder (frivilliga eller obligatoriska). Dessutom ska
marknadskontrollmyndigheten i regel varna konsu-
menteroch dvrigaslutanvandare om en produkt som
ar farligoch/eller strider mot kraven. Marknadskon-
trollmyndigheterna ska utféra sina atgarder 6ppet
och publicera allinformation som anses av betydelse
for att skydda slutanvandarnas intresse. Marknads-
kontrollmyndigheterna ska ocksa iaktta sekretessen
ochprincipernaférskyddavyrkes-ochaffarshemlig-
heter narde publicerarinformationen. Vid behov kan
marknadskontrollmyndigheten ocksa férplikta den
ekonomiska aktoren att informera om risker som ar
forknippade med produkten inom en utsatt tidsfrist
och ge direktiv till konsumenter och 6vriga slutan-
vandareomriskenianslutningtill produkten. Utdver
de nationella marknadskontrollsystemen inmatar
marknadskontrollmyndigheten den information
om marknadskontrollfall som kravs i lagstiftningen
i EU:s informationssystem for marknadskontroll
samt gor de anmalningar3® som krévs i lagstift-
ningen till kommissionen och andra medlemsstater.

MARKNADSKONTROLLEN I FINLAND

1.4 Kontroll av de yttre granserna och praxis i
Finland

| Finland ar Tullen den myndighet som avses i artikel
25(1) i marknadskontrollférordningen, och ansvarar
for produktkontrollen vid de yttre granserna nar det
galler EU-marknaden. | kontrollen av de yttre gran-
sernaefterfoljsdet forfarande som foreskrivsikapitel
VIl i marknadskontrollférordningen. Kontrollen av
de yttre granserna gors som fortldpande kontroll och
som specifika kontrollsprojekt. Fungerande kommu-
nikationskanaler och -férfaranden mellan Tullen och
marknadskontrollmyndigheterna sakerstaller att
processen for kontroll av de yttre granserna fungerar
smidigt utan dréjsmal. Tullen och marknadskon-
trollmyndigheterna haller arliga samarbetsmoten
for att planera kontrollférfaranden och -projekt.

Tullen stoppar produkten (produktpartiet) i tull-
ningsprocessen om de gallringsvillkor som stallts
i Tullens riskanalys uppfylls eller i andra motive-
rade fall dar man misstanker att produkten inte
uppfyller kraven. Tullen gér de kontroller som kravs
for de stoppade produkterna utifran riskanalysen i
enlighet med artikel 46 och 47 i férordningen (EU)
nr 952/201331, Vid behov stoppar Tullen produkten
fran att slappas ut pa marknaden och meddelar
detta till den behdriga marknadskontrollmyn-
digheten. Ddrefter har marknadskontrollmyn-
digheten fyra dagar tid att besluta om huruvida
avbrottet fortsattningsvis ska galla under tillaggs-
utredningarna eller om produkten slapps fri. Om
marknadskontrollmyndigheterna konstaterar att
produkten medfor allvarlig risk eller om produkten
inte uppfyller unionsratten som tillampas pa den,

ska myndigheterna vidta atgarder for att forbjuda
produkten pa marknaden och kréva att Tullen inte
tillater fri rorlighet for produkten. De registreringar
som behdvs ska ocksa goras i ICSMS-systemet.

Tullen fungerar i Finland ocksa i rollen som mark-
nadskontrolimyndighet till exempel gallande kemi-
kalier, kosmetika, biocider, leksaker och produkter
for konsumentbruk.

| egenskap av myndighet for kontroll av de yttre
granserna ldmnar Tullen i enlighet med artikel 25(6)
i marknadskontrollférordningen arligen detaljerade
statistikdata om kontrollersom utforts for produkter
som hor till tillampningsomradet fér unionsratten
for att sakerstalla produktsakerheten och 6verens-
stammelsen med kraven. Kommissionen ska utar-
beta en rapport pd grundval av de statistikdata som
den har mottagit fran medlemsstaterna. Rapporten
ska innehalla uppgifterna om det féregaende kalen-
deraret som medlemsstaterna harlamnatinsamten
analys av dessa uppgifter.

30 Anmalningar som krévs i lag &r till exempel anmalningar om farliga produkter via Safety Gate-systemet fér snabb varning och anmélningar via ICSMS-systemet i enlighet med skyddsklausulsférfarandet.
31 Europaparlamentets och radets férordning (EU) nr 952/2013 av den 9 oktober 2014 om faststéllande av en tullkodex fér unionen (EUT L 269,10.10.2013,s.1-101).
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1.5 Forekomsten av produkter som inte
uppfyller kraven32

Marknadskontroll utférs pd riskbaserad grund
endast pa en mycket begransad del av de produkter
som saljs. Det finns vanligen ingen aktuell infor-
mation om antalet produkter som sdljs i en sektor,
och darfor ar det mycket svart att bedoma andelen
produkter som inte Overensstammer med kraven
pa marknaden. Observera dessutom att produkten
har en viss livscykel, eller en tidsperiod, under vilken
produkten finns pa marknaden och under vilken till-
gangen till produkten och inriktningen av forsalj-
ningen variera.

Olika bedomningsverktyg for att bedoma fore-
komsten av produkter som inte uppfyller kraven pa
EU-marknaden haller pa att tas fram. Bedomnings-
modellerna kraver ofta att flera informationskallor
forenas, att olika antaganden goérs och att informa-
tion om marknadskontroll registreras sa noga som
mojligt i databaser som ar gemensamma for EU:s
marknadskontrollmyndigheter.

Allméant taget kan man sédga att till exempel utifran
resultat fran sameuropeiska kontrollprojekt33, att
det pa den europeiska marknaden &r relativt latt
att hitta produkter i flera produktsektorer som inte
uppfyller kraven.

MARKNADSKONTROLLEN I FINLAND

1.5.1 Exempel pa inriktning av kontrollen och
upptackta forekomster av produkter sominte
uppfyller kraven inom vissa produktsektorer

Nar det géller elapparater inriktas kontroll sarskilt pa
laddare, anordningar som ansluts till ndtstrom och
pa belysningsprodukter, i vilka det standigt patréffas
brister i testerna. Nar det galler laddare, sarskilt
USB-laddare, och anordningar som ansluts till
natstrom, ar den vanligaste bristen otillracklig isole-
ringsniva mellan natspanningen och lagspanningen.
| belysningsprodukter férekommer utéver namnda
isoleringsproblem ocksa brister i vattentatheten.

Kemikaliekontroll har utférts pa riskbaserad grund
for produktgrupper, och urvalet har paverkats av den
arliga kemikaliekontrollplanen, Europeiska kemi-
kaliemyndighetens kontrollforums (ECHA Forum)
kontrollprojekt som omfattar hela EU, det nord-
iska kontrollprojektet samt anmalningar som galler
produkterna. Kontrolluppgifter som galler kemi-
kaliesektorn ar tvdrsektoriellt omfattande bade
gallande handel med raamnen och kemikaliepro-
dukter(@amnen,blandningar)ochgéllandemerparten
av all handel med varor (dmnen i produkter/varor).
| kontrollprojekt som omfattar hela EU har flest
motstridigheter mot kraven upptackts sarskilt i
produkter som saljs i webbutiker, i produkter som ar
importerade fran lander utanfor EU, i kemikalieklas-
sificeringar och markningar och i forpliktelser som
galler informationsgangen i distributionskedjan
(sarskilt SVHC-amnen och sakerhetsdeklarationer).

32| detta kapitel presenteras de uppgifter som kravs i artikel 13(2)(a) i marknadskontrollférordningen.

| Finland har man under de senaste aren upptackt
brister till exempel i klassificeringar och markningar
av olika kemikalier, i sakerhetsdeklarationer, tatue-
ringsfarger, solskyddsprodukter, billighetssmycken
och olika plastprodukter (makeupvaskor, ryggsackar
och hobbyredskap).

Nar det galler fordon och system i fordon har mark-
nadskontroll inriktats pa riskbaserad grund till
utvalda harmoniserade produktgrupper, men
aven avsiktligen till produktgrupper for anvan-
dare i svagare stdllning (exempelvis barncyklar och
bilbarnstolar). Dessutom har kontroll inriktats pa
produkter som godkants nationellt i Finland och
produkter som dr betydande internationellt (till
exempel dubbddck) med beaktande av det nord-
iska vdglaget (till exempel vinterdackens vaggrepp).
Ouppfyllda krav harupptacktsiolika produktgrupper
ochingenenskild produktgrupp kan anses vara éver-
representerad.

Med avseende pa fritidsbatar koncentrerar man sig
till produkter som sldpps ut pa marknaden i vilka
det ofta konstateras eller i vilka det redan vid tidi-
gare kontroll har konstaterats forekomma stridig-
heter mot kraven. Proaktiv kontroll utférs i den man
resurserna tillater, eller alternativt utfors endast
reaktiv kontroll. | fraga om kontrollen av importen
som gors tillsammans med Tullen bedoms eventu-
ella problempunkter i handlingarna riskbaserat och
granskas konsekvent.

33 p3 PROSAFE:s (The Product Safety Forum of Europe, www.prosafe.org), CASP:s (Coordinated Activities on the Safety of Products, https://ec.europa.eu/safety-gate/#/screen/pages/casp) och Europeiska kemikaliemyn-

dighetens kontrollforums (https://echa.europa.eu/fi/about-us/who-we-are/enforcement-forum/forum-enforcement-projects) webbplatser finns slutrapporter for flera sameuropeiska marknadskontrollprojekt.
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Kontroll som galler maskiner som anvands i arbete
har inriktats inom i forvag planerade projekt och
till exempel utifran EU-projekt och begdran samt
inlamnade klagomal, misstankarellerannan begéran
om handrackning som myndigheter lamnat. Mark-
nadskontroller har ocksa gjorts som ett sampel nar
det galler observationer vid arbetarskyddskontroll
och maskiner som varit involverade i olyckor. Nar det
galler kontroll av maskiner har man under de senaste
aren upptackt stridigheter mot kraven géllande till
exempel billyftanordningar, utbytbara apparater
(de som kopplas till gravmaskiner, hjullastare och
skyliftar), personlyftskorgar i lastningslyftkranar,
CNC-maskiner, i maskinkombinationer, sopma-
skiner och i maskiner som byggts for arbetsplatsens
eget bruk. Dessutom har kontrolldtgarder inriktats
pa till exempel avfallspressar, och i kontroller som
géllde dessa upptacktes manga brister som dven-
tyrade sakerheten for de arbetstagare och andra
som rorde sig i narheten av avfallspressarna, samt i
bords-, kapnings- och geringssagar, vars bruksan-
visningar och markningar innehéll manga brister.

Nar det galler maskiner fér konsumenter har kontroll
inriktatsunder de senaste aren pasarskilt domkrafter
och billyftar, alltsa apparater dér man arbetar under
eller bredvid laster som bars upp av apparaten, och
sakerheten saledes kan dventyras allvarligt om det
finns brister i apparatens sakerhet. Bland testade
apparater var andelen apparater med motstridig-
heter till kraven valdigt stor, och dessutom har en
stordelavde konstaterade bristerna bedomts orsaka
en allvarlig risk for konsumentens sakerhet.
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Vid marknadskontroll av EY-godsel har det under
de senaste aren framst satsats pa oorganiska
godselamnen som ar avsedda for livsmedelsproduk-
tion. Nar det galler gbdselamnen har man inriktat
kontroll sérskilt pa forpackningsmarkningar och
pa huvudnaringshalterna samt kadmiumbhalten i
fosforgodsel. Med inriktad kontroll har man velat
sakerstalla sakerheten i gbdsel som anvands i livs-
medelsproduktion och att de inte orsakar foérore-
ning av odlingsmark eller miljon. Motstridigheter
mot kraven har upptdckts sarskilt i naringshalter
som anges i forpackningsmarkningarna, och dessa
har avvikit mera dn lagstiftningen tillater. Till f6ljd
av avvikelserna har de ekonomiska aktérerna fatt en
uppmaning om att folja naringshalterna och atgarda
forpackningsmarkningarna. EY-gddselamnen har
inte haft sadana motstridigheter mot kraven som
lett till att de forbjudits pa marknaden med adminis-
trativa beslut.

Nar det galler leksaker har kontrollen sarskilt inrik-
tats pa produkter med hog risk, sasom leksaker for
sma barn och spadbarn. Leksaker som inte uppfyller
kraven har upptackts sarskilt i marknadsstand, pa
massor, loppmarknader och i néjesparker samt pa
sociala medier. Dessutom har man upptackt att
leksaker och produkter fér barn som saljs i webbu-
tiker utanfor EU ofta inte uppfyller de krav som stalls
i EU-produktlagstiftningen. Leksaker som strider
mot kraven har ofta sma delar som lossnar, farliga
forpackningar och knappceller som aralltfor latta att
ta ut. Dessutom har man vid kontrollen av kemika-
lier i leksaker upptackt att ftalater som anvands som
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mjukgorande amne fortfarande finnsiolika leksaker.
Observera ocksd att det standigt slapps ut nya
produkter fér barn pa marknaden och ambitionen &r
att allokera resurser for kontroll och riskbedémning
som galler dessa.

Nardet géller produkter medstralning finns det mest
produkter som strider mot kraven inom produkter
som haroptiskstralning,ochdessaérlaser, produkter
som sander UV-stralning samt ljusimpulsapparater.
Pa marknaden finns det bland annat for starka laser-
pekare. Dessutom har man upptackt brister i mark-
ningar, bruksanvisningar och andra handlingar som
galler apparater som genererar UV-stralning och
ljusimpulsapparater. Nar det galler produkter som
genererar elektromagnetiska falt ar ouppfyllda krav
exceptionella, dock visar allmanheten stort intresse
for dessa produkter vilket kraver aktuell information
avkommunikationsrelaterade orsaker.

Utifran kontroller som Tullen gor i enlighet med
artikel 25.3imarknadskontrollférordningen har man
konstaterat att andelen produkter som allvarligt
strider mot kraven ar cirka 12 procent av de produkt-
partier som kontrollerats 2024. Granskat enligt
produktgrupp fann man mest produkter som strider
mot kraven bland kosmetika. Tullen har i samarbete
med marknadskontrollmyndigheterna arligen haft
perioder av effektiverad kontroll, och de har valts ut
enligt radande trender och man har vid behov infor-
merat om resultaten.



2. SAMARBETE GALLANDE
MARKNADSKONTROLL I FINLAND

2.1 Centralt samordningskontor for
marknadskontroll, samarbetsgruppen for
marknadskontroll och annat
myndighetssamarbete

Sdkerhets- och kemikalieverket (Tukes) fungerar
som det centrala samordningskontoret for mark-
nadskontroll pa det sitt som avses i artikel 10.3 i
marknadskontrollférordningen. Samordnings-
kontoret vid Tukes har placerats i produktenhetens
Fipoint-kontaktpunkt som ar oberoende i relation
till alla marknadskontrollmyndigheter och Tullen.
| enlighet med artikel 10 i marknadskontrollfor-
ordningen ansvarar samordningskontoret for att
representera marknadskontrollmyndigheternas
och Tullens samordnade standpunkt samt for att
meddela den nationella strategin for marknadskon-
troll i ICSMS-systemet.

Utover de uppgifter som foreskrivs i marknadskon-
trollférordningen har kontaktpunkten med stod av
4 a § i marknadskontrollagen tilldelats uppgifter,
enligt vilken Finlands centrala samordningskontor
samordnar myndighetssamarbetet inom mark-
nadskontrollen och bistar marknadskontrollmyn-
digheterna vid det nationella och internationella
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samarbetet. Till det centrala samordningskonto-
rets uppgifter hor dessutom att utarbeta en natio-
nell strategi for marknadskontroll tillsammans med
samarbetsgruppenochtillsammansmedarbets-och
ndringsministeriet representera Finland i kommittén
som behandlar marknadskontroll och kravenlighet
for produkter.

Med stéd av 4 b § i lagen om marknadskontroll finns
i anslutning till det centrala samordningskontoret
for marknadskontroll en samarbetsgrupp for mark-
nadskontroll, i vilken det ingar representanter for de
marknadskontrollmyndigheter som avses i mark-
nadskontrollférordningen, Tullen och vid behov
dven andra myndigheter3*. Ordférande foér samar-
betsgruppen ar representanten for det centrala
samordningskontoret. Samarbetsgruppen har till
uppgift att stodja det centrala samordningskon-
toret vid samordningen av myndighetssamarbetet
inom marknadskontrollen och vid beredningen
av marknadskontrollmyndigheternas och Tullens
samordnade standpunkt. Samarbetsgruppen deltar
i beredningen av den nationella strategin for mark-
nadskontroll. Ett mal med samarbetsgruppen ar att
effektivera samordningen av olika marknadskon-
trolluppgifter pa nationell niva samt stéda samar-
betet mellan myndigheter, dela basta praxis for
kontroll och diskutera @mnen som anknyter till
marknadskontroll. Dessutom ska samarbetsgruppen
stoda det centrala samordningskontoret i bered-
ningen av handlingar som galler marknadskontroll.

Som stod for arbetet i samarbetsgruppen for mark-
nadskontroll har man inrdattat och kan man inratta
permanenta och tillfalliga underarbetsgrupper®?
som fokuserar pa begriansade dmnesomraden och
som bestdr av myndigheternas representanter.
Underarbetsgrupperna rapporterar om sin verk-
samhet till samarbetsgruppen och deras ordférande
ar Fipoints representant.

Det centrala samordningskontoret ar ocksa Finlands
representant i det unionsnatverk fér produktover-
ensstammelse som inrdttats med stod av artikel 29
i marknadskontrollférordningen (EU Product Compli-
ance Network, EUPCN).3¢ De drenden som behandlas
i EUPCN bereds vid det nationella centrala samord-
ningskontoret i samarbete med marknadskontroll-
myndigheterna och Tullen. | samarbetsgruppen
kan man ocksa till exempel ta fram gemensamma
principer for riskbedémning och behandla andra an
de fragor som anknyter till marknadskontrollf6r-
ordningen, sasom till exempel drenden som géller
omsesidigt erkdannande av produkter.

Marknadskontrollmyndigheterna samarbetar
sinsemellan ocksa via manga andra natverk. Till
exempel koordinerar Tukes redan ett samarbetsnat-
verk for kemikaliekontrollmyndigheter i syfte att
framja samarbetet mellan myndigheter nar det
galler kontroll, dela information om aktuella fragor
inom kontrollen samt om planering och resultat av
kontrollen. Dessutom ar natverket en informations-

34 Medlemmarisamarbetsgruppen fér marknadskontroll ar fran och med1.1.2026 Sékerhets- och utvecklingscentret fér likemedelsomradet Fimea, Konkurrens- och konsumentverket (KKV), Transport- och kommunikations-
verket Traficom, Polisstyrelsen, Livsmedelsverket, social- och hélsovardsministeriet samt Tillstands- och tillsynsverket (TTV), Finlands miljécentral (SYKE), Stralsékerhetscentralen (STUK), Tullen, Sékerhets- och kemikaliev-

erket (Tukes), miljpministeriet och Alands landskapsregering.

35| bérjan av strategiperioden 2026—2029 verkar permanenta underarbetsgrupper som fokuserar pa e-handel, kontroll av de yttre granserna, juridiska fragor, Safety Gate-systemet och digitala system och utnyttjande av in-

formation.

36 EU Product Compliance Network koordinerar samarbetet mellan marknadskontrollmyndigheterna i EU:s medlemsstater och férenhetligar marknadskontrolldtgérdernainom EU.
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kanal for marknadskontrollmyndigheter gallande
arenden pa kontrollforumet for Europeiska kemi-
kaliemyndigheten ECHA, som ett samarbetsforum
for EU-rapportering och vid behov en samordnings-
grupp for deltagande i gemensamma kontrollpro-
jekt. Aven for uppgifter i anslutning till kontrollen
av forordningen om artificiell intelligens har det
inrattats ett myndighetsnatverk vars verksamhet
samordnas av ett nationellt centralt samordnings-
kontor (Traficom). Den nationella tilldmpningen av
forordningen forutsatter att forfarandena och tolk-
ningarna forenhetligas, och darfor bor samarbetet
mellan marknadskontrollmyndigheterna vara allt
tatare.

2.2 Samarbete mellan marknadskontrollmyn-
digheterna och TulleniFinland

Tullen och marknadskontrollmyndigheterna samar-
betar aktivt nar det galler marknadskontroll. Syste-
matiskt samarbete och informationsvaxling ar
viktigt for en effektiv och systematisk kontroll av de
yttre granserna, vilket foreskrivs i kapitel VII i mark-
nadskontrollféorordningen, samt for att forhindra att
produkter sominte uppfyller kraven slapps ut pa EU:s
inre marknad, det vill sagainnan deslapps fria. Under
samarbetsgruppen for marknadskontroll finns en
underarbetsgrupp for kontroll av de yttre granserna
somsamordnaroch effektiviserar samarbetet mellan
Tullen och alla marknadskontrollmyndigheter.

Med stod av den nationella lagstiftningen har Tullen
inom vissa sektorer ocksa utsetts till behérig mark-
nadskontrollmyndighet. Tullen haretteget testlabo-
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ratoriumsom undersokeromde férbrukningsartiklar
som fors in i landet uppfyller kraven och ar sakra att
anvanda. Dessutom samarbetar Tullen ndr det galler
testning ocksa med olika marknadskontrollmyndig-
heter.

Tullen utfor till exempel provtagning for kvali-
tetskontroll for trafikbranslen och analyserar i tatt
samarbete med Finlands miljocentral (SYKE), som
ansvarar for kvalitetskontrollen. For att framja
informationsvaxling och en enhetlig riskbedomning
ordnar Tullen och 6vriga behoériga marknadskon-
trollmyndigheter regelbundet moten, utbildning
och besok.

2.3 Samarbete med intressegrupper

| Finland har man nar det galler marknadskon-
troll informationsutbyte och samarbete med olika
intressegrupper, sasom naringsidkare eller intres-
seorganisationer som representerar konsumenter.
Marknadskontrollmyndigheter och intressegrupper
har bland annat tillsammans informerat konsu-
menter. Ett exempel ar informationskampanjen Pa
eget ansvar som galler produkter som kops i webbu-
tiker utanfor EU (https://tukes.fi/sv/pa-eget-an-
svar).

Inom vissa sektorer har det ocksa funnits olika natio-
nella delegationer. De samarbetsstrukturer som ar
relaterade till dem haller dock pa att reformeras i
vissa avseenden.
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3. SAMARBETE PA EU-NIVA
GALLANDE MARKNADSKONTROLL

3.1 EU-samarbetsgrupper

Med stod av artikel 29 i marknadskontrollférord-
ningen har unionens natverk EUPCN grundats for
att behandla produkternas kravenlighet. Natverkets
syfte ar att fungera som ett forum for strukturerad
samordning och samarbete mellan myndigheterna
i de verkstdllande medlemsstaterna och kommis-
sionen och gora praxis for marknadskontroll
enhetligare i EU och pa sa vis effektivera marknads-
kontrollen. | natverket representeras medlemssta-
terna av de centrala samordningskontoren samt vid
behov av nationella experter. Fipoint representerar
Finland. Dessutom ar kommissionens represen-
tanter och ordférande for grupper fér administra-
tivt samarbete mellan olika produktsektorer med i
natverket.

Fipoint ar Finlands Safety Gate- och ICMS-kontakt-
punkt3” och deltar i ett ndtverk som organiseras och
styrs av kommissionen och som bestar av Safety
Gate-kontaktpunkter som utsetts i alla medlems-
stater och i lander inom Europeiska ekonomiska
samarbetsomradet (EES).

Finland deltar ocksa aktivt i medlemsstaternas
natverk av behoriga myndigheter inom produkt-
sakerhet (Consumer Safety Networ3®, CSN) som
administreras av kommissionen. Syftet med
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CSN-natverket dar att i samarbete med natverket
av Safety Gate-kontaktpunkter underldtta samar-
betet med verkstallandet av marknadskontroll, risk-
bedémning, produkttestning, utbyte av expertis
och vetenskaplig information, genomfdrande av
gemensamma kontrollprojekt och sparning av
farliga produkter.

3.2 Grupper for administrativt samarbete®

Marknadskontrollmyndigheterna ska aktivt
delta i de produktsektorspecifika administrativa
samarbetsgrupperna som avses i artikel 30(2) i
marknadskontrollférordningen. Grupper for admi-
nistrativt samarbete ar sa kallade ADCO (Adminis-
trative Cooperation Groups) och forum. Syftet med
grupperna ar att framja en enhetlig tillampning av
EU-produktlagstiftningen inom EU. De centrala
samordningskontoren fér marknadskontroll kan
ocksa vid behov deltai gruppernas verksamhet.

De administrativa samarbetsgrupperna har varit
ett betydande och fungerande forum for samar-
bete mellan  marknadskontrollmyndigheterna
i medlemsstaterna. Till exempel samarbete for
kemikaliekontroll pa EU-nivd baseras i nuldget
huvudsakligen pa samarbete i Europeiska kemikalie-
myndighetens kontrollforum (ECHA Forum). Grup-
pernas verksamhet majliggér en bred diskussion,
snabba reaktioner pa aktuella fragor samt hérande
avolika perspektiv.Inom grupperna har man gjort till
exempel gemensamma marknadskontrollprojekt,
darman tagit fram enhetligariktlinjer och arbetssatt

forkontrollen samt forenhetligat kriterierna forrisk-
bedomning. | grupperna har man ocksa framjat en
enhetlig tillampning av standarder och stravar efter
att paverka utveckllngen och uppdateringen av dem.
Dessutom far medlemmarna via grupperna aktuell
information om fragor som géller produktsektorn.

Finlands marknadskontrollmyndigheter har aktivt
deltagit i de administrativa samarbetsgruppernas
verksamhet. Representanter for marknadskon-
trollmyndigheterna i Finland har ocksd fungerat
som ordforande eller vice ordforande for en del
grupper. Finlands representanter har ocksa i grup-
pernas diskussion tagit upp fragor och drenden som
ar aktuella i Finlands marknadskontroll. Dessutom
har man i grupperna tagit upp till exempel frdgor om
tillampning av lagstiftningen och standarderna och
saledes stravat efter att framja vaxelverkan mellan
medlemsstaterna. Samarbetet i grupperna upplevs
huvudsakligen fungera, men det finns visserligen
stora skillnader i olika gruppers verksamhet och
aktivitetsgrad. Fastan kommissionen regelbundet
ordnar horisontella méten mellan olika gruppers
ordforande, kunde det vara bra att i fortsattningen
oka samarbetet och informationsutbytet ocksa
direkt mellan grupperna och gruppmedlemmarna.
Det har skulle medfora fordelar sarskilt for mark-
nadskontrollmyndigheter som jobbar med liknande
produkter och utmaningar. Dessutom kunde det
vara bra att snabba upp behandlingsprocessen for
tillampningsfragor och géra framjandet avidentifie-
rade utvecklingsbehovi EU-regleringen smidigare.

37 Genom att placera kontaktpunkternaianslutning till marknadskontrollens centrala samordningskontor effektiviseras informationsgangen om alla fragor som géller marknadskontrollen fran kommissionen till kontaktpunk-

ten och darigenom till de nationella myndigheterna.

38 Enligt artikel 30 i den allmianna produktsikerhetsférordningen som galler CSN fungerar ntverket som en plattform for strukturerad samordning och strukturerat samarbete mellan medlemsstaternas myndigheter och kom-

missionen for att 6ka produktsdkerheteniunionen.

39| det har kapitlet presenteras de uppgifter som kravs i artikel 13(2)(d) i marknadskontrollférordningen (hanvisning till artikel 11(8)).
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3.3 Grianséverskridande 6msesidig assistans*©

For att sdakerstalla en fungerande marknadskontroll
i EU behdvs effektivt samarbete och informations-
utbyte mellan marknadskontrollmyndigheterna i
medlemsstaterna samt mellan marknadskontroll-
myndigheterna, kommissionen och de berorda
ambetsverken i EU. | artikel 23 och 24 i marknads-
kontrollforordningen presenteras ett forfarande
som ska tillampas pa begaran om 6msesidig assis-
tans mellan marknadskontrollmyndigheterna i
medlemsstaterna. Detta forfarande tillampas i situ-
ationer dar marknadskontrollmyndigheten inte kan
avsluta sin undersokning darfor att den inte fatt
ta del av information i en annan medlemsstat trots
att den pa alla relevanta satt forsokt fa informa-
tionen eller om dtgarder som hor till behorigheten i
en annan medlemsstat kravs for att en produkt ska
bli kravenlig. De finlandska marknadskontrollmyn-
digheterna har bade begart 6msesidig assistans av
myndigheter i andra medlemsstater och tagit emot
en del begdran om 6msesidig assistans fran dem.
Forfarandena och myndighetssamarbetet har fung-
erat bra.

MARKNADSKONTROLLEN I FINLAND

3.4 Annat samarbete pa EU-niva

Finlands marknadskontrollmyndigheterdeltaraktivt
i olika samprojekt som finansieras av EU. | projekt
som fokuserar pa produkttestning riktas atgarderna
till vissa pa forhand utvalda produktsektorer. Mark-
nadskontrollmyndigheternaide medlemsstatersom
deltari projektet valjer produkter for olika laborato-
rietester och andra kontroller fran sin egen marknad.
| projekten har man ocksa strévat efter att ta fram
nya kontrollmetoder och riskbeddmningar samt
framja delning av basta praxis for kontroll mellan
marknadskontrollmyndigheter.

Finlands marknadskontrollmyndigheter for en
6ppen och standigt pdgaende dialog med myndig-
heteriolikamedlemsstater. Dessutom deltar Finland
aktivtidet nordiska samarbetet och i kontrollprojekt
i olika produktsektorer. For att framja det nordiska
samarbetet har man grundat olika samarbetsforum
och samarbetsgrupper, och i dem deltar beroende
pa sektor marknadskontrollmyndigheter i Finland,
Sverige, Norge, Danmark och Island.

Marknadskontrollmyndigheterna och de centrala
samordningskontoren for marknadskontroll
deltar aktivt i samarbetsgrupper, seminarier och
workshoppar pa EU-niva.

40| det hir kapitlet presenteras de uppgifter som kravs i artikel 13(2)(d) i marknadskontrollférordningen (hanvisning till kapitel VI).

4. INFORMATIONSVAXLING SOM
GALLER MARKNADSKONTROLL

Med stod av marknadskontrollférordningen ska
marknadskontrollmyndigheternainmata i kommis-
sionens informations- och kommunikationssystem
(ICSMS) produkter som slapps ut pa marknaden i
omradet, for vilka det har gjorts en grundlig kontroll
av kravenligheten och vid behov om produkter
som slapps ut pa EU-marknaden for vilka forfa-
randet med att slappa ut produkten pa marknaden
har avbrutits.4! Via ICSMS férmedlas information

41 Enligt recitalen 58 i marknadskontrollférordningen ska ICSMS vanligen anvindas fér informationsutbyte som anses vara till nytta fér évriga marknadskontrollmyndigheter. Har kunde inga kontroller som gjorts vid marknads-
kontrollprojekt oavsett resultaten. Géllande mangden indata till ICSMS borde man hitta en balans mellan for mycket moda (nar det ar mera jobb att matain data @n med kontrollen) och tillracklig omfattning, for att stoda effektiv
myndighetsverksamhet och 6kad genomslagskraft. Darfor ska de uppgifter som inmatas i ICSMS ska ocksa omfatta enklare kontroller dn laboratorietest. Dar ska emellertid inte inféras snabba visuella test. En allmén riktlinje ar
att kontroller som har dokumenterats separat ska inforas i ICSMS.
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om marknadskontrollatgarder pa nationell niva till
kommissionen och till marknadskontroll- och tull-
myndigheteridvrigamedlemsstater.ICSMSanvands
i Finland av de marknadskontrollmyndigheter som
anges i tabell 2 (med undantag av Sakerhets- och
utvecklingscentret for lakemedelsomradet Fimea)
och Tullen. ICSMS-systemet anvands ocksa for att
gora anmalningar i enlighet med skyddsklausuls-
forfarandet  for  harmoniseringslagstiftningens
produktbestammelser.

Sakerhets- och utvecklingscentret for lakemedel-
somradet Fimea anvander det nationella mark-
nadskontrollsystemet (Cere) och delar dessutom
information via det EU-omfattande marknadskon-
trollsystemet (CIRCABC). loch med ibruktagandet av
EUDAMED-systemet forvantas eventuellt andringar
i delningen av marknadskontrolluppgifter . Via
EUDAMED-systemet arendelavuppgifternaoffent-
ligt tillgangliga for alla utan inloggning i systemet.

Marknadskontrollmyndigheterna har med stod av
forordningen om allman produktsakerhet och mark-
nadskontrollférordningen skyldighet att lamna en
anmalan i systemet Safety Gate om en produkt som
medfor allvarliga risker. Via systemet formedlas
information om farliga produkter till kommissionen
och till marknadskontrollsmyndigheter i 6vriga
medlemsstater. | Safety Gate-systemets offentliga
portal informeras ocksa konsumenter och Gvriga
slutanvandare. Safety Gate-systemet anvands i
Finland av de marknadskontrollmyndigheter som
anges i tabell 2 (med undantag av Sakerhets- och
utvecklingscentret for lakemedelsomradet Fimea)
och Tullen.

42 Databas for europeisk medicinsk utrustning: https://ec.europa.eu/tools/eudamed
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Sakerhets- och utvecklingscentret for lakeme-
delsomradet Fimea anvander ett nationellt mark-
nadskontrollsystem (Cere) for risksituationer med
medicintekniska produkter. Det forvantas att
systemet ersatts i borjan av 2027 med en M2M-in-
tegration (machine-to-machine), dar uppgifter
som formedlats till EUDAMED-systemet Overfors i
realtid till det nationella systemet (Cere). Via EUDA-
MED-systemet ar en del av uppgifterna offentligt
tillgangliga for alla utan inloggning i systemet.

| enlighet med marknadskontrollférordningen
ska marknadskontrollmyndigheterna utféra sina
atgarder 6ppet och publicera all information som
anses av betydelse for att skydda EU:s slutanvan-
dares intresse. Marknadskontrollmyndigheterna
ska ocksa iaktta sekretessen och principerna for
skydd av yrkes- och affarshemligheter samt skydda
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personuppgifter i enlighet med unionsratten och
den nationella ratten. Det ar viktigt att konsumenter
och andra slutanvandare av produkter, foretag och
massmedier informeras i tillracklig omfattning och
snabbt om marknadskontrollatgarder.

Om olika korrigerande atgarder informeras pa
marknadskontrollmyndigheternas  gemensamma
publiceringsplattform  (www.vaarallisettuotteet.
fi), pa myndigheternas egna webbplatser samt
genom  pressmeddelanden.  Publiceringsplatt-
formen innehaller information om produkter som i
kontrollenvisatsigvarafarligaellerannarsiavsevard
grad strida mot de krav som stalls i lagstiftningen
och vars forsdljning begransas med administrativa
beslut. Dessutom samlas i registret information om
frivilliga korrigerande atgdrder som ekonomiska
aktorer vidtagit.
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AVSNITT OM PLANERADE MARKNADSKONTROLLAKTIVITETER ENLIGT ARTIKEL 66 | FORORDNING (EU) 2024/1781

Bilaga 2

Avsnitt om planerade marknadskontrollaktiviteter

enligt artikel 66 i forordning (EU) 2024 /1781

Forordningen om upprattande av en ram for att
faststélla ekodesignkrav for hallbara produkter (EU
2024/1781)*3) dvs. ekodesign- eller ESPR-f6rord-
ningen (Ecodesign for Sustainable Products Regula-
tion), forutsatter att medlemsstaternainkluderar ett
separat avsnitt om den marknadskontrollaktiviteter
som planeras enligt forordningen.

Syftet med avsnittet ar att sakerstalla att efterlev-
naden av kraven i ESPR-férordningen Overvakas
systematiskt, i tillrdcklig omfattning och riktat.
Enligt artikel 66 i forordningen ska medlemssta-
terna faststalla prioriteringar, kontrollférfaranden
och atgarder for att forebygga oegentligheter och de
miljorisker de medfor.

Denna bilaga fungerar somifragavarande avsnitt och
presenterar de atgarder med vilka Finland uppfyller
kraven i ESPR-forordningen i fraga om marknads-
kontrollen. Nar det galler ESPR-férordningen finns
det annuinga nationella bestammelser om myndig-
heterna. Vid marknadskontrollen av lagstiftningen

om ekodesign iakttas i tillampliga delar visionen,
missionen och de strategiska valen i denna natio-
nella strategi for marknadskontroll.

Prioriteringar for marknadskontroll

Prioriteringarna for marknadskontroll valjs riskba-
serat. Som stod for inriktningen anvands de gemen-
samma prioriteringarna som faststadllts av den
administrativa arbetsgruppen, dvs. ADCO, kommis-
sionens rapporter om ICSMS-systemet samt mark-
nadskontrollmyndighetens egna observationer. |
ESPR-forordningens arbetsplan definieras produkt-
grupper vars val grundar sig pa deras omfattande
anvandning, miljdavtryck och mojligheter att
forbattra hallbarheten i produkternas livscykel. Det
bereds forutredningar av dessa produktgrupper som
utgor grunden for reformen av EU-lagstiftningen.
Reformerna framskrider dock langsamt, sa endast
en del av produktgrupperna kan overvakas under
giltighetstiden for denna strategi. Lagstiftningsar-
betets framskridande foljs aktivt upp.

43 Euroopan parlamentin ja neuvoston asetus (EU) 2024/1781, annettu 13 paivana kesdkuuta 2024, kestdvien tuotteiden ekologiselle suunnittelulle
asetettavien vaatimusten puitteista, direktiivin (EU) 2020/1828 ja asetuksen (EU) 2023/1542 muuttamisesta seka direktiivin 2009/125/EY kumoa-

misesta (EUVLL,2024/1781,28.6.2024).

44 66 artiklan mukaan kansalliseen markkinavalvontastrategiaan on siséllytettiva osio suunnitelluista markkinavalvontatoimista sen varmistami-
seksi, ettd asianmukaiset tarkastukset, mukaan lukien tarvittaessa fyysiset tarkastukset ja laboratoriotarkastukset, suoritetaan riittavassa laajuu-
dessa suhteessa asetukseen (EU) 2024/1781 ja sen 4 artiklan nojalla annettuihin delegoituihin séadoksiin.
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AVSNITT OM PLANERADE MARKNADSKONTROLLAKTIVITETER ENLIGT ARTIKEL 66 | FORORDNING (EU) 2024/1781

Planerad marknadskontrollsaktiviteter

Vi koncentrerar oss sarskilt pa att 6vervaka de hori-
sontella kraven, sasom produkternas reparerbarhet
och atervinningsbarhet. Inriktningen av kontrollen
preciseras i takt med att nya férutredningar enligt
ESPR-forordningen  fardigstdlls och  lagstift-
ningen fornyas. Dessutom fokuserar kontrollen och
kommunikationen ocksa pa nya och férnyade ener-
giproduktgrupper, sasom mobiltelefoner, torktum-
lare och rumsvarmare.

Marknadskontrollens konkreta 3dtgdrder med
anknytning till lagstiftningen om ekodesign
innehaller bland annat féljande:

Kommunikation och forberedande kontroll med
avseende pa nya krav
| kontrollarbetet betonar vi ett forutseende och
handledande grepp, sarskilt i frdga om féljande nya
skyldigheter:

Forbud mot forstoéring av konsumentprodukter

som forblivit osalda
Ibruktagande av ett digitalt produktpass och till-
hérande informationshantering

Utveckling av lagstiftningen

Vi utvecklar nationella regleringsmetoder som
effektivt kan ingripa i stridigheter mot kraven och
framja regleringens efterlevnad.

Deltagande i EU:s marknadskontrollprojekt
Videltar aktivt i marknadskontrollprojekt som
samordnas och/eller finansieras av Europeiska
kommissionen.
JACOP2024-projektet for testning av elmo-
torer och luftkylningsanlaggningar
EEPLIANT4-projektet for testning av skarmar
ENERTP3-projektet for testning av kylan-
laggningar pa100—200 kW
Dessutom granskas mojligheterna att deltai
nya projekt som arunder utveckling

Samarbete med byggproduktkontrollen

Vi 6vervakar ventilations- och uppvarmningspro-
dukter for bostader i samarbete med byggprodukt
kontrollen. Denna produktgrupp ar viktig for energi-
forbrukningen i nordiska forhallanden.

Kontroll dver kraven pa cirkuldr ekonomi

Vi genomfér kontrollatgarder med anknytning till
framjande av cirkuldr ekonomi, inbegripet bedom-
ning av tillgangen till reservdelar och produktens
reparerbarhetsindex.

Nordiskt samarbete

Videltaraktivtidet nordiska myndighetssamarbetet
for att genomfora gemensamma testningsprojekt,
dela god praxis och utveckla gemensamma verk-
samhetsmodeller for kontroll dver lagstiftningen om
ekodesign.
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Bilaga 3
Produktsektorer

| tabellerna 3 och 4 ingar de produktsektorer (bestammelser) som marknadskontrollstrategin omfattar.

PRODUKTSEKTORER

Tabell 3. Produktsektorer och tillhérande produktbestdmmelser som ingar i denna strategi och hér till tillampningsomradet for marknadskontrollférordningen.

Produktsektor Direktiv och forordningar Marknadskontrollmyndighet i Finland*
1 | Medicintekniska produkter och medicin- Forordningar (EU) 2017/745 och (EU) 2017/746 Fimea
tekniska produkter for in vitro-diagnostik
2 | Kosmetika Forordning (EG) 1223/2009 Tukes, Tullen
3 | Leksaker Direktiv2009/48/EG Tukes, Tullen
4 | Personlig skyddsutrustning Forordning (EG) 2016/425 Arbetarskyddsmyndigheterna, Tukes
5 | Byggprodukter Forordningar (EU) 305/2011 och (EU) 2024/3110 Tukes
6 | Aerosolprodukter Direktiv 75/324/EEG Tukes
7 | Enklatryckkarl och tryckbarande anord- Direktiv2014/29/EU och 2014/68/EU Tukes
ningar
8 | Transportabla tryckbarande anordningar | Direktiv2010/35/EU Tukes
9 | Maskiner Direktiv2006/42/EG, Férordning (EU) 2023/1230 Arbetarskyddsmyndigheterna,
Tukes
10 | Hissar Direktiv2014/33/EU Tukes
11 |Linbaneanlaggningar Forordning (EU) 2016/424 Arbetarskyddsmyndigheterna
12 | Buller i miljon fran utrustning som ar Direktiv2000/14/EG Miljoministeriet, arbetarskyddsmyndigheterna,
avsedd att anvandas utomhus Tukes
13 | Utrustning och sakerhetssystem som ar Direktiv2014/34/EU Tukes
avsedda for anvandning i explosionsfarliga
omgivningar
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PRODUKTSEKTORER

Produktsektor Direktiv och forordningar Marknadskontrollmyndighet i Finland*
14 | Pyrotekniska artiklar Direktiv2013/29/EU Tukes
15 | Explosiva varor for civilt bruk Direktiv2014/28/EU Tukes
16 | Gasinstallationer Forordning (EU) 2016/426 Tukes
17 | Matinstrument, icke-automatiskavagar, | Direktiv2014/32/EU och 2014/31/EU, Tukes
fardigforpackade varor, matkarl och Direktiv2007/45/EG, 75/107/EEG, 76/211/EEG och 80/181/
mattenheter EEG,
Direktiv2009/34/EG
18 |Elapparater (EMC) Direktiv2014/30/EU Tukes
19 | Radioutrustning (RED) Direktiv2014/53/EU Traficom, Tukes (sdkerhet),
STUK (stralning)
20 |Elapparater (LVD) Direktiv2014/35/EU Tukes, STUK (stralning)
21 | Elektrisk och elektronisk utrustning (RoHS | Direktiv 2011/65/EU och 2012/19/EU Tukes
och WEEE)
22 | Kemikalier och produkter som innehaller Forordning (EG) 1907/2006, Forordning (EG) 648/2004, Tukes, Tullen,
kemikalier Direktiv 2004/42/EG, Forordning (EU) 2019/1021, Férordning | SYKE (férordning (EU) 2024/590 och (EU)
(EU) 2024/573, Forordning (EU) 2024/590, 2024/573),
Forordning (EG) 1272/2008, Forordning (EU) 2017/852 arbetarskyddsmyndigheterna
23 | Ekodesign, energimarkning och EU:s Direktiv2009/125/EG, Forordning (EU) 2024/1781, Forordning | Tukes, SYKE ((EG) 66/2010),
miljomarke (EG) 66/2010, Férordning (EU) 2017/1369, Direktiv 92/42/ nar det galler férordningen (EU) 2024/1781
EEG finns det dnnuinga nationella bestammelser om
myndigheterna.
24 | Markning av dack Forordning (EU) 2020/740 Traficom
25 |Fritidsbatar, vattenskotrar, avgasutsldpp | Direktiv 2013/53/EU Traficom
och buller fran motorer som dr avsedda att
installeras pa fritidsbatar
26 | Marin utrustning Direktiv2014/90/EU Traficom
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PRODUKTSEKTORER

Produktsektor

Direktiv och forordningar

Marknadskontrollmyndighet i Finland*

27

Motorfordon och traktorer

Direktiv 70/157/EEG, Direktiv 98/70/EG, Direktiv 2000/53/EG,
Direktiv 2005/64/EG, Direktiv 2006/40/EG, Férordning (EG)
715/2007 och (EU) 2024/1257, Direktiv 2007/46/EG, Forord-

ning (EU) 2019/2144

Forordning (EG) 595/2009, Férordning (EU) 167/2013,
Forordning (EU) 168/2013, Férordning (EU) 540/2014,
Forordning (EU) 2018/858

Traficom, Tukes (2000/53/EG),
SYKE (98/70/EG)
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Mobila maskiner och utrustning

Forordning (EU) 2016/1628

Traficom

29 | Godselprodukter Forordning (EU) 2019/1009 Livsmedelsverket
30 | Produkter for konsumentbruk Forordning (EU) 2023/988 Tukes, Tullen, STUK
31 | Biocider Forordning (EU) 528/2012 Tukes, Tullen
32 | Markning av textilier och skor Forordning (EU) 1007/2011, Tukes
33 | Kristallglas Direktiv 94/11/EG -
34 | Obemannade luftfarkoster Direktiv 69/493/EEG Traficom
35 | Forpackningar och forpackningsavfall Direktiv 94/62/EG Tukes
Forordning (EU) 2025/40
36 | Tobak Direktiv2014/40/EU Tillstands- och tillsynsverket
37 | Ackumulatorer och batterier Direktiv 2006/66/EG och Forordning (EU) 2023/1542 Tukes
38 |Tillganglighetskrav for produkter Direktiv (EU) 2019/882 Traficom
39 | System for artificiell intelligens Forordning (EU) 2024/1689 Vid tidpunkten for beredning av dennastra-

tegi hardet annuinte foreskrivits nationellt om
vilka myndigheter som ska 6vervaka kraven pa
Al-system. Uppgifterna om marknadskontroll-
myndigheter grundar sig pa regeringens proposi-
tion till riksdagen med forslag till lagstiftning som
kompletterar EU:s forordning om artificiell intelli-
gens (RP 46/2025 rd):

Tukes, Tullen, Traficom, arbetarskyddsmyndighe-
terna, Fimea, Energimyndigheten, dataombuds-
mannen, Finansinspektionen, TTV
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PRODUKTSEKTORER

Produktsektor Direktiv och forordningar Marknadskontrollmyndighet i Finland*
40 |Cyberresiliens Forordning (EU) 2024/2847 Vid tidpunkten for beredning av denna strategi

har det annu inte foreskrivits nationellt om vilka
myndigheter som ska 6vervaka kraven pa cyber-
resiliens. Uppgifterna om marknadskontrollmyn-
digheter grundar sig pa regeringens proposition
till riksdagen med forslag till lagstiftning om
genomforande av cyberresiliensforordningen (RP
179/2025rd):

Traficom (marknadskontroll enligt cyberresiliens-
forordningen)

Tukes, Tullen, arbetarskyddsmyndigheterna,
Fimea, Energimyndigheten, dataombudsmannen,
Finansinspektionen, TTV (marknadskontroll av
produkter med digitala element, nar produkten

ar ett Al-system med hog risk enligt Al-forord-
ningen och marknadskontrollmyndigheten arden
behoriga myndigheten enligt den kompletterande
Al-lagstiftningen).

41 | Kritiska ravaror (CRMA) Forordning (EU) 2024/1252 Det finns annu inga nationella bestammelser om
myndigheterna.
42 |Hushallsvattenprodukter Direktiv (EU) 2020/2184 Tukes

Rlands landskapsregering ansvarar med vissa undantag och férbehall for marknadskontrollen av sektorerna 2—6, 8—10,12—16, 18, 20—25, 27, 29—31,35-38 och 42 p3
Rland. | 6vriga sektorer &r rikets marknadskontrollmyndighet behérig p& Aland (med undantag av sektorerna 39—41, for vilka det annu inte finns nationella bestam-
melser om de behdriga myndigheterna).
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PRODUKTSEKTORER

Tabell 4. Produktbestammelser (produktsektorer) utanfor tillampningsomradet fér marknadskontrollférordningen (EU) 2019/1020 som ingar i den nationella strategin
for marknadskontroll.

Produktsektor Bestammelser (bade harmoniserade och icke-harmoniserade Behorig marknadskontrollmyn-
sektorer) dighetiFinland*
Plastprodukter for engangsbruk (SUP) Direktiv (EU) 2019/904, Tukes

Avfallslagen (646/2011),
Statsradets férordning om vissa plastprodukter (1318/2022)

Farliga amnen i foremal (SVHC/SCIP) Direktiv (EU) 2018/851 om andring av direktiv 2008/98/EG om avfall, Tukes, Tullen
Kemikalielagen 599/2013,
Lagen om andring av kemikalielagen 716/2021

Vaxtskyddsmedel Forordning (EG) 1107/2009 Tukes
Adelmetallarbeten Lagen om ddelmetallarbeten 1029/2000, Tukes
Statsradets férordning om ddelmetallarbeten 1148/2000
Icke-harmoniserade byggprodukter SBygglag (751/2023), Lagen om produktgodkdnnanden for vissa byggprodukter | Tukes
(954/2012)
Produkter som tillverkats genom tvangs- |Forordning (EU) 2024/3015 Det finns annu inga nationella bestam-
arbete melser om myndigheterna.

* Den nationella rattsliga ramen finns pa webbplatsen for Finlands kontaktpunkt fér produkter:
https://tukes.fi/sv/kontaktpunkt-for-produkter/nationella-produktbestammelser
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KONTAKTINFORMATION TILL MARKNADSKONTROLLMYNDIGHETERNA

Bilaga 4

Kontaktinformation till marknadskontrollmyndigheterna

Transport- och kommunikationsverket Traficom:

www.traficom.fi

kirjaamo(at)traficom.fi

Tillstands- och tillsynsverket:
www.lvv.fi
kirjaamo(at)lvv.fi

Sakerhets- och utvecklingscentret for
ldkemedelsomradet Fimea:

www.fimea.fi

kirjaamo(at)fimea.fi

Livsmedelsverket:
www.ruokavirasto.fi

kirjaamo(at)ruokavirasto.fi

Social- och hilsovardsministeriet:
https://stm.fi/sv/marknadskontroll

kirjaamo.stm(at)gov.fi

Finlands miljocentral (SYKE):

www.syke.fi

kirjaamo(at)syke.fi, markkinavalvonta_ecolabel(at)syke.fi,
f-gas(at)syke.fi
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Stralsikerhetscentralen (STUK):

www.stuk.fi
stuk(at)stuk.fi

Sakerhets- och kemikalieverket (Tukes):

www.tukes.fi

kirjaamo(at)tukes.fi

Tullen:
www.tulli.fi
kirjaamo(at)tulli.fi

Miljoministeriet:

www.ym.fi
kirjaamo.ym(at)gov.fi

Rlands landskapsregering:

www.regeringen.ax

registrator(at)regeringen.ax
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Fipoint(o)

Kontaktpunkten for
marknadskontroll i Finland

fipoint(at)tukes.fi
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