Finlands strategi for marknadskontroll 2022-2025
SAMMANFATTNING

Finlands strategi for marknadskontroll bestar av mal
och atgarder for att astadkomma en effektfull och
enhetlig nationell marknadskontroll samt ett samar-
bete mellan medlemslanderna. Strategin presenterar
marknadskontrollmyndigheternas allmannariktlinjer
for verksamheten och insatsomraden for kontrollen
for att de mal som stéllts upp for marknadskontrollen
ska uppnas och for att effektiviteten och slagkraften
hos tillgangliga kontrollresurser ska kunna optimeras
sa val som mojligt.

Finlands strategi for marknadskontroll omfattar
marknadskontroll for produkter pa vilka tillampas
unionens harmoniserade lagstiftning som finns i bila-
ga | till forordningen om marknadskontroll och éver-
ensstammelse for produkter (EU) 2019/1020 (nedan
kallad ”marknadskontrollférordningen”). Dessutom
tillampas Finlands strategi fér marknadskontroll pa
marknadskontrollen av vissa produktsektorer som
star utanfor tillampningsomradet for marknadskon-
trollférordningen. Finlands strategi for marknads-
kontroll galler inte livsmedelskedjan eller Iakemedel.
Finlands nationella marknadskontrollmyndigheter
beaktar i den sektorvisa marknadskontrollen i till-
lampliga delar de allmannariktlinjer som styrks i stra-
tegin for marknadskontrollen. Finlands strategi for
marknadskontroll galler16.7.2022-31.12.2025.

EN OMVARLD | FORANDRING

Omvarlden har vad galler produktmarknaden och
darmed marknadskontrollen genomgatt stora for-
andringar under de senaste aren. Konsumenternas
kopbeteende och handelssédtten har fordndrats pa
ett betydande satt. Aven den 6kade digitaliseringen
och aspekter som uppkommit till foljd av produk-

tutveckling och tekniker forenade med nya pro-
dukter har foérandrat produktmarknaden. Manga
forandringar har orsakat avsevarda utmaningar for
marknadskontrollen av produkter, vilket marknads-
kontrollmyndigheterna ska beakta i samband med
planeringen av sin verksamhet.



MARKNADSKONTROLLEN I FINLAND

Marknadskontrollen i Finland anordnas produktsek-
torspecifikt och marknadskontrollen &ar uppdelad
bland flera marknadskontrollmyndigheter. Finlands
marknadskontrollmyndigheter verkar i totalt sju mi-
nisteriers forvaltningsomraden, och marknadskon-
trollen utfors i huvudsak av ambetsverk som styrs av
ministerier. Ett undantag ar den marknadskontroll
som galler teknisk utrustning som ar avsedd for pro-
fessionellt bruk, och som genomférs av social- och
hélsovardsministeriets arbets- och jamstalldhets-
avdelning och regionforvaltningsverkens fem arbe-
tarskyddsdistrikt. | denna sektor fattar ministeriet
beslut om begrénsningar for att tillhandahalla pro-
dukter pa marknaden och ta dem i bruk. Likasa ar
miljoministeriet en marknadskontrollmyndighet nar
det galler bullerutslapp av apparater som anvands
utomhus. Det boraven observerasatt TulleniFinland,
forutom i sin egenskap som en myndighet som utfor
yttre granskontroll, ar en marknadskontrollmyndig-
het inom visa produktsektorer. Alands landskapsre-
gering svarar for sin del for marknadskontrollen inom
manga produktsektorer pa landskapet Alands omrade.

FINLANDS MARKNADSKONTROLLS VISION, MISSION OCH VARDEN

Visionen for Finlands marknadskontroll faststaller syftet fér marknadskontrollens verksamhet, det vill saga
den 6nskade situationen som genom marknadskontrollen kan uppnas i framtiden i Finland.

Visionen for Finlands marknadskontroll ar:
Produkter som uppfyller kraven och likstallda konkurrensférhallanden
vart mal &r en marknad dar finldandarna kan lita pa att de produkter som séljs uppfyller de krav som stalls i

lagstiftningen och dar féretagen har likstéllda konkurrensforhallanden. Var marknadskontroll vardesitts,
och vi har sakkunskap och ar tillforlitliga, vilket genererar mervarde i samhallet.

Missionen, det vill sdga verksamhetsidén, for marknadskontrollen i Finland definierar det yttersta syftet med
de atgdrder som vidtas av Finlands marknadskontrollmyndigheter.

Missionen for Finlands marknadskontroll ar:

var marknadskontroll ska sikerstélla att de produkter som finns pa marknaden uppfyller kraven i lagstift-
ningen. Darfor skyddar vi manniskorna och miljon mot negativa effekter av produkter som inte uppfyller
kraven samt skapar likvardiga konkurrensforhallanden fér foretag.

Produkter som dr understallda tobakslagen &r inte vanliga konsumtionsartiklar. Saledes passar inte visionen
och missionen i strategin for marknadskontroll inte for marknadskontroll av produkter som ar understallda
tobakslagen.

Varden som styr finlandska marknadskontrollmyndigheters verksamhet:

Tillforlitlighet — Oberoende — Sakkunskap — Samarbete — Utveckling




VERKSAMHETEN STYRS AV STRATEGISKA VAL

| strategin anges fyra strategiska val som styr marknadskontrollsarbetet och dessa har indelats i mer precise-
rade delmal. De strategiska valen och delmalen for dessa ger allmanna riktlinjer for hur marknadskontrollen
genomfors i Finland och vilka mal man vill na med hjalp av marknadskontrollen fére 2025. Marknadskontroll-
myndigheterna beaktar i tillampliga delar de strategiska valen och delmalen for dessa i samband med att de

utarbetar sin plan for marknadskontroll.

Finlands strategiska val for marknadskontroll @r foljande:

1.

Vi utfor 6vervakning av produkter pa riskbaserad grund och i alla handelskanaler

1.1 1 varkontroll anvander vi en riskbaserad approach

1.2 Varkontroll riktar sig till alla handelskanaler

1.3 Viinriktar tillsyn ocksa pa nya produkter samt stravar efter att férutse de risker som ny teknik
och utrustning medfor

. Visamarbetar aktivt inom landet och pa EU-niva

2.1 Visamarbetar och delar goda tillsynsforfaranden mellan myndigheterna
2.2 Visamarbetar med olika intressegrupper

2.3 Vipaverkar utvecklingen av produktlagstiftningen

2.4 Videltaristandardiseringsarbetet

. Vianvander kommunikation som ett effektivt verktyg

3.1 Vipubliceraraktuell information om farliga produkter och om produkter som 6verensstammerinte
med kraven

3.2 Viokarsakerhetskunnandet bland allmanheten

3.3 Vivagleder ekonomiska aktorer om produktlagstiftningen och uppmuntrar dem till ansvarsfullhet

. Viutvecklar och fornyar vara tillsynsprocesser

4.1 Viutvecklarvarakontrollférfaranden

4.2 Vinyttjar och utvecklar verktyg for marknadskontroll
4.3 Vianvander effektivt EU:s informationssystem

4.4 Viuppratthaller och utvecklar vart kunnande
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MARKNADSKONTROLLENS FOKUSOM-
RADEN (OMRADEN SOM IDENTIFIERAS
SOM PRIORITERADE) | FINLAND

Dessutom faststaller strategin horisontala, det vill
saga fokusomraden (som identifieras som priorite-
rade) som berdr flera produktsektorer. For varje fo-
kusomrade har olika kontrollférfaranden faststallts
for att pa namnda omrade forséka minska férekom-
sten av produkter som inte motsvarar kraven eller
produkter man under strategiperioden i synnerhet
forsoker forutse och fokusera pa.

Fokusomraden for marknadskontrollen
i Finland ar foljande:

1. Nathandel

2. Produkter som ar ute pa marknaden och
anvinds av manga och medfér en allvarlig risk

3. Sarskilt utsatta anvandargrupper
4. Miljosakerhet
5. Ny hot kraver snabba reaktioner

6. Allt mera komplicerade produkter och
ny teknik

Beroende pd marknadsdoman strdavar man efter att
minska bristerna i overensstammelse hos produkter
som finns pa marknaden inom dessa, bland annat
genom intensifiering av samarbete mellan myndig-
heterna samt harmonisering av kontrollférfarande-
na och principerna for verksamheten, inriktning av
kontrollen pa en viss typ av produkter eller pa fér en
viss anvandargrupp avsedda produkter, gemensam-

ma kontrollprojekt, effektiv information till konsu-
menterna och ovriga slutanvandare, vagledning av
ekonomiska aktorer, utvecklande av metoder och
verktyg for riskutvardering samt utveckling av myn-
digheternas kompetens.

MARKNADSKONTROLLMYNDIGHETER-
NAS SAMARBETE

Sdkerhets- och kemikalieverket (Tukes) fungerar
som kontaktpunkt fér marknadskontroll pa det satt
som avses i 10 artikel 3 punkten i marknadskon-
trollférordningen. | anslutning till kontaktpunkten
for marknadskontroll verkar en samarbetsgrupp for
marknadskontroll som representeras av de i mark-
nadskontrollférordningen namnda marknadskon-
trollmyndigheterna, Tullen som myndighet som
utfor yttre granskontroll samt andra relevanta myn-
digheter. Samarbetsgruppens uppgift ar att stoda
marknadskontrollens kontaktpunkt i koordineran-
det av det myndighetssamarbete som galler mark-
nadskontroll och i beredningen av marknadskon-
trollmyndigheternas och Tullens gemensamma
standpunkt.

Tullen och marknadskontrollmyndigheterna samar-
betar aktivt nar det galler marknadskontroll. Ett sys-
tematiskt samarbete och informationsutbyte mellan
marknadskontrollmyndigheterna och tullmyndig-
heterna ar viktigt for att mojliggora en effektiv och
systematisk yttre granskontroll. Informationsutbyte
och samarbete avseende marknadskontroll i Finland
utfors forutom genom samarbete mellan myndig-
heterna dven med intressenterna, sdsom naringsid-
kare eller intressegrupper som representerar konsu-
menterna.

For att sakerstdlla en fungerande marknadskontroll
i EU behovs effektivt samarbete och informations-
utbyte mellan marknadskontrollmyndigheterna i
medlemsstaterna samt mellan marknadstillsyns-
myndigheterna, kommissionen och de berérda am-
betsverken i EU. Finlands marknadskontrollmyndig-
heter deltar aktivtibland annatiunionsnatverket for
produktdverensstammelse, produktsektorspecifika
administrativa arbetsgrupper och olika temaspeci-
fika arbetsgrupper samt genomfor gemensamma
testnings- och kontrollprojekt.

UTVARDERING AV STRATEGIN

Hurvalstrategin for marknadskontrollen hargenom-
forts utvarderas varje ar i Finlands samarbetsgrupp
for marknadskontroll. Samtidigt utvarderas strate-
gins genomslagskraft. Enligt gemensamma riktlin-
jer som avtalats i samarbetsgruppen kan strategin
vid behov uppdateras utifran slutsatser som tagits
vid utvarderingen eller ifall det i marknadskontrollen
verksamhetsmiljo sker anmarkningsvarda forand-
ringar. P4 EU-niva utvarderas nationella strategier
for marknadskontroll i unions natverk som behand-
lar produkternas 6verensstammelse. Den forsta ut-
varderingen av de nationella strategierna for mark-
nadskontroll utfors 16.7.2024. Natverket har dven
validerat 12 indikatorer med vars hjalp syftet ar att
utvardera marknadskontroll som utfors inom EU och
som kan utnyttjas dven for utvdrdering av nationella
strategier for marknadskontroll. Finlands strategi for
marknadskontroll kan Idsas i sin helhet har.


https://tukes.fi/sv/finlands-strategi-for-marknadskontroll-2022-2025

